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HELGA INDEN-HEINRICH:

:»AUSWAHLKRITERIEN DER
PROJEKTE«

Helga Inden-Heinrich,

Liebe Leserin, liebe Leser,

,Wenn alle Menschen so leben wirden wie wir,
brduchten wir 2,8 Erden, denn der deutsche FuBab-
druck ist 5,09 Hektar groB. Der gerechte Okologische
FuBabdruck liegt jedoch bei 1,9 Hektar.”

(Oktober 2010, Living Planet Report)

Das Konzept des Okologischen FuBabdrucks steht
bildhaft fir unseren Ressourcenverbrauch. Wir, der
Deutsche Naturschutzring (DNR), méchten lhnen viel-
faltige Projekte vorstellen, die beispielhaft 6kologische
und soziale Belange der Nachhaltigkeitsdimension
umsetzen. Eine nachhaltige, gerechte, zukunftsfahige

Stellvertretende Generalsekretérin, Deutscher Entwicklung Deutschlands kann nur auf Grundlage ei-
Naturschutzring, Dachverband der deutschen . . . "
Natur- und Umweltschutzverbénde (DNR) e.V. ner aktiven gesellschaftlichen Teilhabe unter Beriick-

sichtigung aller Menschen gelingen. Umwelt- und Na-
turschutz stellt hierbei nicht nur die existenziell notwendige Lebensgrundlage unserer
heutigen und zukinftigen Gesellschaft dar, sondern férdert ebenso unser Wohlbefinden
und tragt damit zur Gesundheitsvorsorge bei, zum Beispiel durch naturnahe, artenreiche
Nutz- und Erholungsflachen im innerstadtischen Raum.

Heutzutage ist vielen Menschen bewusst, dass eine sinnvolle nachhaltige Entwicklung
Deutschlands notwendig fir das Bestehen unserer zukiinftigen Generationen ist und wir
daflr die Verantwortung tragen. Der Begriff ,,Nachhaltigkeit” wird nicht immer zweckge-
maB verwendet, dennoch wachst das Interesse an dem Thema stetig. Bemerkenswert
viele Menschen engagieren sich bereits in nachhaltigen Projekten, aber es gibt noch vie-
le, die fir das Anliegen gewonnen werden muissen.

In der vorliegenden Broschiire mdchten wir lhnen mit einer abwechslungsreichen Aus-
wahl von Nachhaltigkeitsprojekten Wege zur Nachahmung oder Weiterflihrung von 6ko-
logisch-sozialem Handeln aufzeigen.

Die ausgewahlten Projekte sollen in der Regel folgende Bedingungen erfillen:

- die Nachhaltigkeitsdimensionen ,,Okologie und Soziales”, zum Beispiel in Form von
Konzepten wie Okologische Gerechtigkeit, Umweltgerechtigkeit, Geschlechterge-
rechtigkeit, Chancengleichheit oder Barrierefreiheit integrieren

- einen Beitrag zu einer nachhaltigen Entwicklung Deutschlands leisten

- die Vernetzung von Interessensvertreterinnen, aber auch die Vernetzung neuer Ziel-
gruppen, férdern
Nachmach- oder Mitmacheffekt besitzen, eine spurbare Wirkung hervorbringen und
damit zum aktiven Handeln anregen
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Fur die Erstellung der Broschiire waren zahlreiche bereits bestehende Kontakte zwischen
Umwelt- und Sozialverb&nden sehr nitzlich. Diese Kooperationen und weitere Synergie-
effekte sollen in Zukunft erweitert werden. Das Zusammenwirken der Verbdnde tragt zu
einer besseren Akzeptanz von Natur- und UmweltschutzmaBnahmen bei. Um gemeinsa-
me Ziele zu erreichen, ist ein Schulterschluss von Umwelt- und Sozialverbdnden und der
Ausbau weiterer strategischer Allianzen erforderlich. Insbesondere oft noch bestehende
Kommunikationsschwellen und -hemmnisse zwischen den Akteurlnnen mussen uber-
wunden werden. Daflir missen transparente und integrative Kommunikationsstrategien
entwickelt werden, die die verschiedenen Interessen der Umwelt- und Sozialverbédnde,
Migrantinnenverbédnde, Gewerkschaften, Jugendverbande, der Kirche aufgreifen und fur
einen gemeinsamen Weg verknipfen.

Wir haben uns bewusst in der Broschire fir eine Schreibweise entschieden, die gleich-
berechtigt beide Geschlechter umfasst.

Wir wiinschen lhnen viel SpaB beim Lesen und begriBen lhr aktives Engagement! Fir
Fragen und Anregungen stehen wir Ihnen gern zur Verfligung!

Y et Ho 0

Helga Inden-Heinrich




BEATE SEITZ-WEINZIERL:

~ »LEBEN IST VIELFALT«

Beate Seitz-Weinzierl,

Diplomtheologin und Journalistin, schutz aus naturwissenschaftlich-technischer Pers-

»ES gibt keine richtige Art, die Natur zu sehen. Es gibt
hundert®, sagte einst Kurt Tucholsky. Wer den bunten
Reigen der vielfaltigen Projekte ,IDEEN PFLANZEN®
anschaut, der kann dies nur bestatigen. Leben ist Viel-
falt. Mit lebendiger Vielfalt ist nicht nur der Artenreich-
tum der Natur gemeint, auch menschliche Gemein-
schaften mit ihren kulturellen und sozialen Facetten,
mit ihren 6konomischen und &kologischen Rahmen-
bedingungen stehen im Blickfeld eines ganzheitlichen
Denkens. Denn nicht nur Tier- und Pflanzenarten ste-
hen auf der Roten Liste, auch die kulturelle Vielfalt,
das Empfinden flr das soziale Miteinander und ein na-
turfreundlicher Wertekanon sind bedroht.

Vor dem Hintergrund dieser Entwicklung gilt es, den
engen einseitigen Blick auf den Natur- und Umwelt-

Leiterin des Umweltzentrums Schloss Wiesenfelden

pektive auszuweiten. Das ethische Prinzip der Nach-
haltigkeit schreit geradezu nach vielseitigen, multidisziplindren Sichtweisen. Und am
spannendsten wird es, wenn der Spiegel einmal umgedreht wird: Was sind das flir Men-
schen, die sich fir eine lebenswerte Zukunft einsetzen? Es sind Menschen wie du und
ich: Junge und Alte, Frauen und Manner, mit unterschiedlichen Berufen, aus verschie-
denen Kulturen, manche mit mehr, manche mit weniger Beeintrdchtigungen. Jenseits
von staatlich verlautbarten Nachhaltigkeitsstrategien ist es daher wichtig, die Menschen
mit ihren Bedirfnissen und Angsten, Winschen und Sehnsiichten wahrzunehmen. Was
empfinden Menschen als wertvoll in ihrem Leben? Was sind ihnen ihre sozialen Bezie-
hungen wert? Welches Verhaltnis haben sie zu Pflanzen und Tieren? Wie sehen sie die
Landschaft?

Die vorliegenden Projekte ,IDEEN PFLANZEN® zeigen alternative Szenarien des Alltags-
handelns auf und erméglichen Begegnungen mit Gberzeugenden Menschen. Sie ermu-
tigen zum Mit- und Nachmachen, gerade weil sie das Geflihl vermitteln: Niemand muss
perfekt sein — ,Teilzeitheiligkeit” gentigt.

Eine gelebte Nachhaltigkeitsphilosophie bedarf neuer Denkformen, welche die Wucht
von schopferischen Energien in sich tragen. Diese Energien flihren zu neuen Lebenssti-
len, indem sie gewohnte Verhaltens- und Konsummuster aufbrechen.

Das Morgen in das Denken mit einbeziehen, nach kreativen Lésungen suchen, das na-
tUrliche Streben der Menschen nach Wohlstand und Gliick ernst nehmen, positive Bilder
fir die Zukunft suchen — all dies fordert die Veranderungsfahigkeit der Menschen heraus.
Diesen Prozess des Anders-Denkens und Anders-Handelns anzukurbeln, ist das Anlie-
gen dieser vielseitig 6kologisch und sozial ausgerichteten Projekte.

Ein nachhaltiger Lebensstil 1asst sich nicht verordnen. Vielmehr sind Vorbilder, neue Le-
bensmodelle und Vernetzungen mit anderen gesellschaftlichen Gruppen gefragt, die ein-
laden zum Engagement fiir das Lebendige und zur Weiterentwicklung der eigenen Per-
sonlichkeit.
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Bleiben wir also dran an den wichtigen Lebensfragen: Was macht uns wirklich glicklich?
Welchen Wohlstand wollen wir? Was bedeutet uns 6kologische und soziale Gerechtig-
keit? Die einen essen zu viel, verbrauchen zu viel, werfen zu viel weg — die anderen sind
auf Billigprodukte angewiesen und erfahren das nachhaltige Konsumieren als zu teuer
und elitér.

Was ist es uns wert, dass sich die Kinder der zukinftigen Generationen auf eine Blumen-
wiese legen kénnen?

Dariiber nachzudenken und neue Formen des Wohlergehens flir Mensch und Natur aus-
zuprobieren — dazu laden Sie die nachhaltigen Projekte ,IDEEN PFLANZEN*" ein.

7? cal 6‘6'4-' PN /

Beate Seitz-Weinzierl




MICHAEL MULLER:

~ »0OKOLOGIE ERFORDERT
GERECHTIGKEIT «

Michael Miiller, Bundesvorsitzende der

NaturFreunde Deutschlands e.V.; Présidium

1937 verdffentlichte Joseph A. Schumpeter sein weg-
weisendes Werk ,Konjunkturzyklen“. W&hrend heute
scholastische Wirtschaftswissenschaftler das Sagen
haben und uns immer tiefer in eine Sackgasse fiihren,
weil sie ein 6konomistisches Einheitsdenken vertreten,
das zu einem Heraustreten der Wirtschaft aus der Ge-
sellschaft fihrt, sah der dsterreichische Okonom einen
engen Zusammenhang zwischen sozialer Modernisie-
rung und der Entfaltung wirtschaftlich-technischer In-
novationen. Er hatte ein ganzheitliches Verstdndnis,
wie es auch in der ,alteuropaischen“ Okonomie vor-
herrschte, die auf Einheit von Politik, Okonomie und
Ethik aufbaute, die Aristoteles vertrat.

Schumpeter sah die Durchsetzung von Innovationen
als eine gesellschaftliche Herausforderung an, nicht
allein als eine technisch-6konomische Frage oder blo-

(Beisitzer), Deutscher Naturschutzring, Be Produktinnovation oder als sektorale Aufgabe. Viel-

Dachverband der deutschen Natur- und

Umweltschutzverbénde (DNR) e.V. mehr lautete seine Frage: Wie kann ein soziales Klima

geschaffen werden, in dem Innovationen nicht nur als
abstrakte Notwendigkeit gelten, sondern in der Alltagskultur der Menschen verankert
sind? Wie kénnen Wille und Bereitschaft geschaffen werden, sich auf weitreichende Re-
formen einzulassen und den 6kologischen Umbau zur eigenen Sache zu machen und zu
einem Handeln mit sozialer Relevanz zu kommen?

Auf jeden Fall ist es verkiirzt, wenn nur die Verbindung von Okonomie und Okologie
als zentrale Herausforderung der Umweltpolitik herausgestellt wird. Dadurch kénnen die
Blockaden sogar noch erhdht werden, die heute schon den Umbauprozess erschweren.

Niemand bestreitet, wie wichtig es ist, die Wirtschaft zu ,,6kologisieren®. Doch nach der
globalen Finanzkrise von 2008, die ihre Ursache in der Entbettung der Okonomie aus
gesellschaftlichen und sogar den realwirtschaftlichen Zusammenhéngen hatte, ist es un-
abdingbar, die sozialen Folgen von Umbauprozessen vor allem fir untere Einkommens-
schichten genau zu beleuchten. Wie kénnen negative Umverteilungen und neue Unsi-
cherheit vermieden werden? Auf jeden Fall ist es unabdingbar, den ékologischen Umbau
mit einer Neuordnung der Wirtschaftsverfassung und mit sozialer Verteilungsgerechtig-
keit zu verbinden.

Die Universitat Marseille hat eine Studie vorgelegt, die sich mit der sozialen Relevanz der
okologischen Frage beschéaftigt. Das Ergebnis ist sicher nicht lGiberraschend, es bestatigt
die im Unterschied zu Mittelschichten starke Distanz unterer Einkommensschichten zur
konkreten Umweltpolitik. Die 6kologische Modernisierung wird oftmals als Bedrohung
ihres bescheidenen Wohlstands verstanden. Die Griinde:
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Sie sind in der Regel starker Umweltbelastungen ausgesetzt: Sie wohnen in hoch
belasteten Gegenden, leiden h&ufiger unter La&rmbelastung und der Verschmut-
zung von Luft und Wasser, erreichen im Durchschnitt ein geringeres Lebensalter;

sie leisten anteilsmaBig Uber Steuern und Abgaben einen héheren Anteil an den
Kosten der Umweltsanierung;

sie wenden von ihrem Einkommen/ihrer Rente prozentual mehr auf flr Energie,
Mobilitét, Abfallbeseitigung.

Lange Zeit beruhten die Aufstiegschancen unterer sozialer Schichten auch auf der Aus-
plinderung billiger Ressourcen und der Inanspruchnahme der nattirlichen Lebensgrund-
lagen, quantitatives Wachstum und sozialstaatliche Verteilungspolitik waren gleichsam
wie ein Fahrstuhl, der die Menschen nach oben gehoben hat. Der Schutz der Okologie
und die Verteuerung knapper Ressourcen sind nun so etwas wie die Stopp-Taste. Die
Steigerung des Wohlstands kann immer weniger Gber die Ausbeutung billiger natlrlicher
Ressourcen erfolgen. Was ergibt sich daraus fir den gesellschaftlichen Zusammenhalt
und fiir ein Handeln mit sozialer Kompetenz, wenn die Okologie mit den Interessen bes-
ser verdienender Mittelschichten verbunden wird, gleichsam zu einer neuen Form von
Luxus wird?

Das ist derselbe Konflikt, der sich im groBen Stil im Verhaltnis zwischen Nord und Sid,
zwischen Industriestaaten und Entwicklungsl&ndern seit der Umweltkonferenz der Ver-
einten Nationen in Stockholm 1972 zeigt. Damals brach der Konflikt offen aus, als die
Lander der Dritten Welt im Umweltschutz auch ein Interesse reicher Weltregionen sahen,
ihnen Wohlstand zu verwehren und sich den Zugang zu den Rohstoffquellen zu sichern.

Wir reden zwar viel iber Nachhaltigkeit, aber bisher gibt es kein wirklich integratives, also
allseits akzeptiertes Modell, das in der konkreten Praxis wirtschaftliche Innovationen mit
Okologischer Vertraglichkeit und sozialer Gerechtigkeit verbindet, national nicht und erst
recht nicht international. Dass Okonomie und Okologie miteinander verbunden werden
kénnen, wird in zahlreichen Studien belegt, ihre Notwendigkeit wie ihre Optionen lassen
sich an vielen Beispielen praktisch nachweisen. Aber die Frage der sozialen Gerechtig-
keit, noch mehr der sozialen Aufstiegschancen ist in den Okologiekonzepten weitgehend
eine Blackbox.

Die soziale Marktwirtschaft und das alte Wachstumsmodell hatten die Perspektive ,,Wohl-
stand fir alle”. Zusammen waren sie ein integratives Modell, das durch seinen Vertei-
lungsspielraum und seine Verankerung in der Realwirtschaft den Menschen Sicherheit
und Perspektiven gegeben hat, weil es die Aushandlung sozialer Kompromisse maéglich
machte. Dieses Modell ist langst an Grenzen geraten, sodass grundlegende Verande-
rungen Uberfallig sind. Aber dieser Handlungsdruck liefert noch keine Antwort, wie die
Zukunft sozial gestaltet werden kann.

Die soziale Frage stellt sich seit der Wirtschaftskrise von 2008 noch zugespitzter. Heute
erbringt die Wirtschaft die soziale Integrationsleistung immer weniger, sie ist ein Regime
der extremen Kurzfristigkeit geworden, gesteuert Uber den Kapitalmarkt, der auf hohe
Renditen ausgerichtet ist. Zwischen 6kologischen Anforderungen und dem Regime der
kurzen Frist besteht ein nahezu antagonistischer Widerspruch. Unter dem Druck der Ra-
tingagenturen, Hedge-Fonds und Investmentbanken kommt es immer starker zu einem
Substanzverbrauch, zur Ausplinderung der Zukunft.

Die soziale Marktwirtschaft war auf soziale Aushandlungsprozesse zwischen Kapital und
Arbeit ausgerichtet, die zentralen Faktoren waren Investitionen und Innovationen. Durch
den Finanzkapitalismus bleibt das auf der Strecke. Das europaische Modell steckt in ei-
ner tiefen Krise. Je mehr der Sozialstaat demontiert wird, desto schwieriger werden auch



die Akzeptanz und Unterstitzung dkologischer Ziele. Von daher hat die Umweltbewe-
gung eine dreifache Aufgabe, die eine viel stirkere gesellschaftspolitische Ausrichtung
verlangt, ganz so wie dies im Ziel der Nachhaltigkeit vorgesehen ist:

Sie muss sich viel stérker in die wirtschaftspolitische Debatte einmischen und pro-
grammatische Vorschlage flr eine sozial-6kologische Marktwirtschaft machen;

sie muss herausstellen, dass die 6kologische Modernisierung zutiefst auch eine
Gerechtigkeitsfrage ist, die soziale Fernethik mit sozialer Nahethik verbindet. Oko-
logie erfordert eine inter- und intragenerative Gerechtigkeit;

sie muss Vorschlage machen, wie durch den Umbau des Steuer- und Sozialsys-
tems mehr Verteilungsgerechtigkeit und Sicherheit erreicht werden.

Wir befinden uns heute in einem Transformationsprozess, der durch die Grenzen des
Wachstums die Idee der Nachhaltigkeit zur wichtigsten Alternative auf ein besseres Le-
ben macht. Sie ist aber bisher eine weitgehend akademische Position geblieben, die
nicht im Denken und Handeln der Menschen verankert ist. Sie setzt den Bruch mit dem
Finanzkapitalismus voraus und erfordert eine Rickkehr und Weiterentwicklung des so-
zialen und demokratischen Erbes von Europa. Das ist die Idee eines griinen New Deals,
der —richtig verstanden — auf umfassende wirtschaftliche und gesellschaftliche Reformen
abzielt und nicht nur auf eine technisch-wirtschaftliche Modernisierung.

Gerechtigkeit ist flir den Umbau unverzichtbar, fir die groBe Transformation, die heute
ansteht, noch mehr. Das ist eine ,,Systemherausforderung”, die mit dem Finanzkapitalis-
mus nicht vereinbar ist. Heute muss sich die Umwelt- und Naturschutzbewegung poli-
tisieren, sie muss Verantwortung fir den Umbau von Wirtschaft und Gesellschaft Uber-
nehmen.

Michael M{jller




»AUF DEM WEG ZU
NACHHALTIGEN LEBENSTILEN«

Die Erhaltung der Natur und Umwelt ist ein wichtiger Beitrag zur Gesundheitsvorsorge, so
tragt der Zugang zu Grinflachen erwiesenermaBen zum kdérperlichen und seelischen Wohl-
befinden bei. Pflanzen filtern Staub- und Larmemissionen. Aktive Bewegung, aber auch
ein entspannter Aufenthalt in der Natur reduziert Stress, helfen gegen Angstzustande und
Depressionen, foérdern zuséatzlich soziale Interaktion und Kreativitat. Gerade Krankheiten,
die durch Bewegungsmangel entstehen, sind heutzutage auf dem Vormarsch. Ist Natur im
unmittelbaren Lebensumfeld vorhanden, tragt dies nachweislich zu kérperlichen Aktivitaten
bei.

In den Projekten Kids” Garden und El Pan Alegre (Das Fréhliche Brot) lernen Kinder
aus Stadten spielerisch und mit den eigenen Handen etwas Uber Themen wie nachhaltige
Landwirtschaft, gesunde Erndhrung, Bodenschutz, Upcycling, Biogas, oder was es mit Pro-
dukt- und Stoffkreisldufen auf sich hat. Die Schaffung von Natur-, Erholungs- und Nutzfla-
chenprojekten kann im innerstadtischen Raum fir ,,benachteiligte Gruppen® einen wichtigen
Beitrag gegen die Ungleichverteilung der Kollektivgiter darstellen. Der Kids” Garden nutzt
in einem dichtbesiedelten Gebiet mit stark unterschiedlichen Einkommen eine Bauflache
als sogenannte ,,Zwischennutzung®. Er bietet flr alle interessierten Menschen einen Raum
fir naturnahe Erholung, eine Flache zum Anlegen von Beeten, aber auch einen naturnahen
Spielplatz fiir Jung und Alt. Das fréhliche Brot verbindet weitere Konzepte wie Produktver-
antwortung und Produktionskreislaufe. So werden nicht einfach nur Brote gebacken, son-
dern die Herstellungsrohstoffe werden ebenfalls eigenhandig angepflanzt, gepflegt und zu
selbst erzeugtem Biogas aus Abfallprodukten verarbeitet. Beide Projekte bieten zusétzlich
verschiedene Umweltbildungskonzepte an und férdern damit das Umwelt- und Gesund-
heitsbewusstsein fur Kinder und Jugendliche.

Wie aus ,Mill“ neue nachhaltige Produkte kreiert werden — auch als Upcycling bezeichnet
— zeigt das Projekt Kunst-Stoffe Berlin. Wie ein ,Aufkleber” regionale Produkte und damit
kurzere Transportwege férdern kénnen, beschreibt das Projekt Rhein-Neckar-Label.

Weitere Konzepte verbinden ganzheitliche generationsiibergreifende Anséatze, so verknlpft
der Okologische Biirger(spiel)platz einen naturnahen Raum fiir alle Generationen. Auf
dem gestalterisch wechselnden Platz kénnen Kinder mit naturnahen Spielgeraten und durch
die Erfahrung &lterer Menschen spielend lernen. Der Blrgerspielplatz bietet daher nicht nur
Raum fir naturnahes Lernen, sondern tragt auch zur sozialen Teilhabe &lterer Menschen
bei. Wie Menschen mit kdrperlichen oder geistigen Behinderungen selbstédndig nachhalti-
ge Projekte initiieren oder Uber UmweltmaBnahmen soziale Teilhabe erfahren, erklaren die
Projekte Pfandtastisch helfen und Eifel barrierefrei - Natur fiir Alle. Mehrwegflaschen
sind in vielerlei Hinsicht ressourcenschonend. Zuséatzlich werden Uber das Spenden der
Mehrwegflaschen die Berliner Tafel, aber auch neue, integrative Projekte wie ,,Pfandtastisch
helfen® geférdert. Durch die Spenden kann jeder zu einem ,,Sozialhelden“ werden und damit
eine digitale Karte fir rollstuhlgerechte Orte fordern. Das Projekt , Eifel barrierefrei“ stellt vor,
wie fur Menschen mit unterschiedlichen Behinderungen Naturschutzgebiete erleben und
erfahren kénnen.

Eine andere Variante von aktiver und verantwortungsvoller Einbindung von Menschen mit
Behinderungen in Prozesse des Recyclings verknlUpft das Projekt Korken fiir Kork.




Natur- und Umweltschutzprojekte bieten ebenso positive integrative Chancen fiir Menschen
aus verschiedenen Kulturen oder mit sogenanntem Migrationshintergrund.

Das Projekt Mehr Wege als Einweg verknlipft Ressourcenschutz und umweltbewusste Er-
nahrungsweise, um vorrangig Frauen aus verschiedenen Kulturen zu ,,Umweltbotschafte-
rinnen“ auszubilden, da diese das Einkaufs- und Umweltverhalten in Familien pragen. In
Deutschland leben 2,8 Millionen Menschen tirkischer Herkunft. Viele kommunizieren in der
tirkischsprachigen Community, hier knlipfen Projekte wie die Tilirkischsprachige Umwelt-
tage und Schulung von Umweltbotschafterlnnen an. Die meist auf Umweltbildung basie-
renden Projekte, vermitteln durch informative Schulungen und Uber finanzielle Sparanreize,
einen schonenden Umgang mit Ressourcen und eine gesunde Erndhrungskompetenz. Daflr
werden mehrsprachige Informationsmaterialien erstellt, die aber beispielsweise auch einen
Wechsel des Stromanbieters hin zu den Stromanbietern mit Erneuerbaren Energien férdern.
Oft ist ein Engagement fUr Natur- und UmweltschutzmaBnahme die Folge. Die Projekte zei-
gen Wege auf, wie Menschen aus verschiedenen Kulturen, mit unterschiedlichem Alter und
Menschen mit kdrperlichen Beeintrachtigungen in die Gesellschaft eingebunden und wert-
geschatzt werden. Naturschutz- und UmweltmaBnahmen kdénnen somit zur Inklusion aller
Menschen in eine gerechtere Gesellschaft beitragen. Kulturelle Selbstentfaltung- und Parti-
zipationschancen werden mdéglich, ohne die natirlichen Lebensgrundlagen zu Uberfordern.

TIPPS ZUR ORGANISATION VON

~ PROJEKTEN UND FORDERUNG

1. TIPPS & WISSENSWERTES:

Ihnen reift eine Idee, aber sie wissen noch nicht wie sie diese realisieren kénnen? Dann
wird es Zeit sich mit Projektmanagement zu beschéaftigen. Gemeinsam geht es leichter.
Uberdenken Sie die Ausgangslage, welche Ziele sie erreichen wollen, welche Zwischenziele
(Meilensteine) mussen daflr erreicht werden. Entwickeln sie eine Strategie, das heiBt wel-
che MaBnahmen missen wie und wann umgesetzt werden. Oft helfen Kooperationen mit
anderen Vereinen, Verbanden und Instituten weiter, zum Beispiel bei einer gemeinsamen
Presse- und Offentlichkeitsarbeit. Eine empfehlenswerte Lektiire: Navigationshilfe fir Um-
weltbewegte: Methoden fir erfolgreiches Engagement.!

Sie wollen eine Flache oder einen Raum nutzen? Daflr bieten sich Zwischennutzungskon-
zepte an. Erfragen Sie die Fldchennutzungsplane in ihrer Stadtverwaltung. Zwischennut-
zungskonzepte sind in der Regel zeitlich begrenzt und kosten nur geringe Pacht bzw. Miete.
Meistens kann eine Nutzung fir einen Zeitraum von einem bis zehn Jahre ausgehandelt
werden. In der Praxis sind drei Formen (vgl. BUEL P,, S. 15)2 von Zwischennutzungskonzep-
ten Ublich:

1) One-Off: Zwischennutzungen, welche einmalig und vorriibergehend an einembe-
stimmten Ort bestehen

1 GROBE R. & KREUSEL I. (2004): Navigationshilfe fur Umweltbewegte: Methoden fur erfolgreiches
Engagement, Okom Verlag, Miinchen.

2 BUEL, P. (2008): Pionier- und Zwischennutzungen im Rahmen der Projektentwicklung. Ein Mehrwert?
Masterthesis CUREM, Zurich.
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2) Start-Up: Zwischennutzungen, die sich etablieren kénnen und in eine dauerhafte
Nutzung Ubergehen

3) Location-Change: Zwischennutzungen, die ihren Standort wechseln und eine
neue Flache mit bereits bewahrtem Konzept erschlieBen

In einigen Stadten haben sich Zwischennutzungsagenturen gegriindet. Hier kbnnen Sie
professionell betreut werden. Je nach ihrem Konzept empfiehlt es sich, die Bdden der
Nutzungsfldche auf Altlasten untersuchen zu lassen. Eine mobile L&sung bietet sich zum
Beispiel bei Interkulturellen Garten an. Wie solche innovativen Ansétze aussehen kénnen,
zeigt der Prinzessinnengarten?® in Berlin-Kreuzberg.

2. FORDERLANDSCHAFT

Ihr Projekt benétigt Finanzierung, aber Sie wissen nicht woher Sie das Geld nehmen sol-
len?

Es gibt eine fast uniiberschaubare Férderlandschaft. Sie kénnen Férdergelder Uber all-
gemeine Férderprogramme der jeweiligen Bundesministerien, Uber die Kommunen, Uber
lokale Geldinstitute und Uber Stiftungen beantragen. Hierbei gilt es auf die Ausschrei-
bungszeiten und Fristen zu achten. Allein in Deutschland sind aktuell tber 18.000 Stiftun-
gen gemeldet. Die Beschaffung von Mitteln — auch als Fundraising bezeichnet — ist eben-
falls Gber Preisausschreiben, die Teilnahme an Wettbewerben, Benefizveranstaltungen,
aber auch durch verschiedene virtuelle Konzepte, wie Crowdfunding* méglich. Crowd-
funding ist eine Form der Projektfinanzierung Uber eine Vielzahl von kleinen Betragen.
Hierfir werden Crowdfunding-Plattformen im Internet genutzt, auf diesen werden die
Projekte prasentiert und die Geldtransaktionen online abgewickelt.

Es gibt einige kompakte Nachschlagwerke zu kaufen, die eine Ubersicht tiber die Férder-
landschaft bieten. Beispielsweise der Maecenata Stiftungsfihrer 2010° oder das Netz-
werk Selbsthilfe8. Allgemeine Forderprogramme kdnnen Sie auf den jeweiligen Seiten
der Bundesministerien ermitteln: zum Beispiel dem Bundesministerium flr Verkehr, Bau
und Stadtentwicklung (BMVBS), Bundesministerium fur Bildung und Forschung (BMBF),
Bundesministerium fir Erndhrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz (BMELV), Bun-
desministerium fir Umwelt, Naturschutz und Reaktorsicherheit (BMU). Férderungen tGber
einzelne Bundeslédnder ermdglichen die Férderbanken der Lander sowie die Kreditanstalt
far Wiederaufbau (KfW). Die Bundesregierung bietet eine Forderdatenbank” im Internet
an, diese gibt einen umfassenden und aktuellen Uberblick Uiber die Férderprogramme
des Bundes, der Lander und der Européischen Union.

Spezielle Fordertopfe zum Beispiel iber moégliche Finanzierungsquellen fir Interkulturel-
le Géarten kdnnen Uber die Stiftung Interkultur® abgerufen werden. Zur Energieférderung
sind Mdglichkeiten unter www.energiefoerderung.info im Internet veréffentlicht.

http://prinzessinnengarten.net

Liste von Crowdfunding-Plattformen: http://leanderwattig.de/index.php/2010/10/22/liste-mit-
crowdfunding-plattformen-wer-kennt-noch-andere/

www.stiftungsfuehrer.maecenata.eu
www.netzwerk-selbsthilfe.de/beratung/foerdertopfbroschuere/

www.foerderdatenbank.de

www.stiftung-interkultur.de
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NACHHALTIGE PROJEKTE

WIESO SCHULERINNEN UBER »ESS-KULT-TOUR« IHRE KOMPETENZEN STARKEN

»DAS FROHLICHE BROT« .
WAS EIN »FROHLICHES BROT« MIT NACHHALTIGEN LEBENS- UND WIRTSCHAFTSMODELLEN ?leltﬁe
ZU TUN

Angeboten von En Buenas Manos e.V. in Berlin

WIE GARTEN IN STADTEN NICHT NUR ZUR BIOLOGISCHEN, SONDERN AUCH ZUR SOZIALEN UND

KULTURELLEN VIELFALT BEITRAGENN

»KIDS’ GARDEN« _
WIE EINE INNERSTADTISCHE BRACHE ZUR EINER NATURNAHEN FLACHE MIT ERHOLUNGSWERT Seite
FUR FAMILIEN WIRD 20

Angeboten von Griin fir Kinder e.V. in Berlin

WIESO MENSCHEN JEDEN ALTERS AUCH OHNE KINDER AUF EINEM SPIELPLATZ ZEIT
VERBRINGEN |

VERBRINGEN

»HEGAUER STREUOBSTBORSE« Seite

WARUM MAN DIE APFEL NICHT ZU STEHLEN BRAUCHT 24
Angeboten von BUND Naturschutzzentrum Westlicher Hegau in Baden Wirttemberg

WIE ORTSKUNDIGE ANDEREN MENSCHEN MIT VERSCHIEDENEN BENACHTEILIGUNGEN IN DER
NATUR HELFEN KONNEN

»NATURTRAINER« Seite
WIESO RENTNERINNEN IN DEN KINDERGARTEN GEHEN 28
Angeboten von NABU Naturschutzzentrum Rheinauen in Rheinland-Pfalz

WIE SICH BEHINDERTE MENSCHEN AKTIV FUR NATURSCHUTZ EINSETZEN

»SCHULWANDERN — NATUR ERLEBEN. ZUKUNFT BEWEGEN.« Seite

WARUM FUR SCHULERINNEN WANDERN EIN »COOLES ERLEBNIS« IST 32
Angeboten von Verband Deutscher Gebirgs- und Wandervereine e. V. bundesweit
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ZUM MIT- UND NACHMACHEN

. »KOOPERATION MIT SCHULE«
Seite WIE MAN BERGGIPFEL UBER SCHULKOOPERATIONEN ERREICHT
34 Angeboten von der Jugend des Deutschen Alpenvereins, Landesgeschaftsstelle

Bayern e. V. in Bayern

WARUM TURKISCHSPRACHIGE MENSCHEN (UMWELT- BOTSCHAFTERINNEN WERDEN

»FRAUEN WECHSELN ZU OKOSTROM«
WARUM FRAUEN DIE NEUEN STROMANBIETERINNEN BESTIMMEN

38 Angeboten von genanet Leitstelle Gender, Umwelt, Nachhaltigkeit und LIFE e. V.
bundesweit

Seite

WIE PARTYFEIERN ZUM STROMSPAREN BEITRAGEN KANN

Seite »UMWELTGERECHTIGKEIT VON GEBURT AN«

42 WIESO EINE BERATUNG FUR MIETERINNEN ETWAS MIT UMWELTGERECHTIGKEIT ZU TUN HAT
Angeboten von WECF e. V. Deutschland in Bayern und Berlin

WIE MEHRWEGFLASCHEN ZU SOZIALEM ENGAGEMENT BEITRAGEN KONNEN

Seite »MEHR WEGE ALS EINWEG«

46 WAS STOFFTUTEN MIT MENSCHEN AUS VERSCHIEDENEN KULTUREN ZU TUN HABEN
Angeboten von LIFE e. V. in Berlin

WARUM EIN KRANKEN- UND ALTENPFLEGEVEREIN AUF EINMAL KORKEN SAMMELT

Seite »KUNST-STOFFE«

50 WIE KUNST ZU EINER SAMMELSTELLE FUR WIEDERVERWENDBARE MATERIALIEN FUHRT
Angeboten von Zentralstelle fir wiederverwendbare Materialien e. V. in Berlin

WIE EIN _ AUFKLEBER* EINE BIOLOGISCHE, OKOLOGISCHE REGIONALWIRTSCHAFT FORDERT




 »ESS-KULT-TOUR — ENTDECKE ¢
DIE WELT DER LEBENSMITTEL«

HINTERGRUND DES PROJEKTES

Die Verbraucherzentrale Nordrhein-Westfalen hat die organisatorische und inhaltliche
Federflihrung fir das Projekt ,Ess-Kult-Tour”, welches vom Bundesministerium fir

Ernahrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz im Rahmen von IN FORM (Initiative
fir gesunde Erndhrung und mehr Bewegung) geférdert wird. Die Umsetzung der Ak-
tion erfolgt durch alle Verbraucherzentralen bundesweit. Das Ziel ist, die Konsumkom-
petenz von Jugendlichen zu starken. Das Projekt wird an Schulen entweder mit einer
Ernahrungsfachkraft der Verbraucherzentrale oder von Lehrerlnnen durchgefiihrt. Zur
Schulung der Lehrerlnnen bietet die Verbraucherzentrale Lehrerworkshops an.

SO WIRD’S GEMACHT

Die Ess-Kult-Tour ist ein Parcours mit sechs mdglichen Stationen, der fir Schiilerin-
nen ab der 7. Klasse durchgefuhrt wird. Die Jugendlichen durchlaufen die einzelnen
Stationen und bearbeiten unterschiedliche Themen beziehungsweise Aufgaben. Jede
Station informiert Uber bestimmte Themen und bietet Raum, aktiv zu sein. Als ,,Chef-
koch“ stellen die Schilerlnnen ihr eigenes Pesto her, als ,Umweltexperte” vergleichen
sie verschiedene Lebenszyklen von Lebensmitteln und die damit verbundene unter-
schiedliche Umweltbelastung. An der Station ,Spurensucher” nehmen die Jugendli-

chen die Zutatenlisten und Zusatzstoffe unter die Lupe. Weitere Themen sind: Wer-
bung, N&hrstoffbedarf und Lebensmittelkennzeichnung.

14
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WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Das interaktive Lernen an Stationen motiviert Sch-
lerlnnen, ihr Einkaufs- und Essverhalten zu reflek-
tieren. Beispielsweise erfahren die Jugendlichen
bei der Zubereitung des Pesto, dass sie nicht ge-
nau nach Rezept vorgehen missen und verlieren
die Scheu, eigene Ideen bei der Zubereitung umzu-
setzen. Das Projekt wurde von der UNESCO als of-
fizielles Projekt UN-Weltdekade ,,Bildung fur nach-
haltige Entwicklung” und vom Rat fur Nachhaltige
Entwicklung mit dem Siegel ,Werkstatt-N Projekt
2011“ ausgezeichnet.

© Verbraucherzentrale Nordrhein-Westfalen

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Die Ess-Kult-Tour wendet sich mit ihrem Konzept vor allem an Schulen und Bil-
dungstrager mit einem hohen Anteil an lernschwachen und sozial benachteilig-
ten Jugendlichen. Durch den flexiblen Einsatz der einzelnen Stationen mit vari-
ablen Aufgabenstellungen kann das Niveau speziell auf die Zielgruppe abgestimmt
werden. Interessierte Lehrkrafte kénnen einen Aktionstermin zur Durchfihrung der
Ess-Kult-Tour mit der Verbraucherzentrale des jeweiligen Bundeslandes vereinba-
ren oder die Materialien zur eigenen Durchflihrung herunterladen. Die einzelnen
Stationen eignen sich auch als Unterrichtseinheit. In diesem Sinne informieren und
probieren!

© Verbraucherzentrale Nordrhein-Westfalen



© En Buenas Manos e. V-

>DAS FROHLICHE BROT«

HINTERGRUND

Das Projekt dient als Modell fir optimierte Stoffkreislaufe, starkt das lokale und re-
gionale Zusammenleben und Wirtschaften und nutzt dabei das ,tagliche Brot* als
Beispielsthema. ,,Das Frohliche Brot“ wird mit der hochwertigen alten Kulturpflan-
ze Amarant angereichert und mithilfe der erneuerbaren Energiequelle Biogas geba-
cken, die wiederum aus organischen Hausabfédllen gewonnen wird. Das Brot dient
als verbindendes Element zwischen der Bildung fiir nachhaltige Entwicklung und der
»Technik zum nachhaltigen Wohl der Gemeinschaft“. Die vernetzten Kreisldufe in der
Grundversorgung von Energie und Nahrung sollen Schritt fir Schritt das Gefuhl der
nutzbringenden gemeinschaftlichen Verantwortlichkeit fir das Gemeinwohl etablieren.

SO WIRD’S GEMACHT

Im Rahmen von Schulprojektwochen und Familienveranstaltungen unter dem Dach
des Freizeit- und Erholungszentrums FEZ-Berlin wird in Workshops Bewusstsein flr
die Themen geschaffen und vertieft.

Zusétzlich finden Austausch und Vernetzung statt mit lokalen, regionalen und inter-
nationalen Initiativen, insbesondere in Lateinamerika. Der Bau und der anschlieBende
Betrieb einer Modellb&ckerei soll das Kreislaufkonzept von ,Das Fréhliche Brot® ver-
anschaulichen. Diese Bé&ckerei soll die Umgestaltung des Volksparks Wuhlheide in
Berlin-Képenick zum ,Paradies Wuhlheide®, als Kreativpark flr praktische nachhaltige
Lebens- und Wirtschaftsmodelle in der Grostadt, unterstiitzen.
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- WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Die ganzheitliche Herangehensweise an das The-
ma ,Grundversorgung im Kreislauf der Natur”
spricht die teilnehmenden Kinder, ihre Schulen und
Eltern an. Eine versténdliche Erkldrung der wissen-
schaftlichen Grundlagen und die Erinnerung an das
Recht von Kindern auf gesunde Nahrung und eine
Versorgung mit Licht und Warme im Einklang mit
der Natur starken die Vorstellung von der Mach-
barkeit nachhaltigen Lebens in den Képfen und
Herzen. Die praktische Anleitung zum Selberma-
chen durch die Stationenarbeit vom Feld bis zum
Kochtopf sowie die kiinstlerische Aufarbeitung des
Gelernten in Bildern und Collagen bestérken dies.

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Vor allem Kinder und Jugendliche, aber auch Erwachsene, sind eingeladen an den
Veranstaltungen von ,Das Fréhliche Brot“ teilzunehmen. Neue Mitarbeiterlnnen,
die bei der Durchfihrung von Aktionen oder bei der Realisierung der Musterba-
ckerei mithelfen méchten, sind herzlich willkommen. Der Verein mdchte mit seiner
Bildungsarbeit &hnliche Modelle einer lokalen und regionalen Kreislaufwirtschaft an
anderen Orten anregen und zeigen, dass dieses Konzept des nachhaltigen Wirt-

schaftens machbar ist.

.. BILDUNG'FUR EINE
/' NACHHALTIGE ENTWICKL

- ——
» ' |

S

© En Buenas Manos e.V.
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© En Buenas Manos e.V.



© Karola Schueler

">BUNTER GARTEN FREIBURG —
“WURZELN SCHLAGEN IN DER
NEUEN HEIMAT«

HINTERGRUND

Der ,Bunte Garten Freiburg” ist ein Projekt von Sidwind Freiburg in Kooperation mit
dem Amt fir Wohnraumversorgung der Stadt Freiburg, dem Deutschen Roten Kreuz
Kreisverband Freiburg, der Flichtlingsbetreuung des Wohnheims Hammerschmied-
straBe sowie der Reinhold-Schneider-Schule. Es orientiert sich an dem Pilotprojekt
der Internationalen Gérten in Goéttingen. Das Gartnern erleichtert das gegenseitige
Kennenlernen, da auch mit geringen Sprachkenntnissen gemeinsam gearbeitet wer-
den kann. Viele Fliichtlinge kommen aus der Landwirtschaft. An dieses gewohnte Le-
bensumfeld kann im Garten angeknlpft werden. Die Vielfalt menschlicher Lebenswel-
ten wird so ganz konkret erfahrbar und lber die biologische Vielfalt sichtbar.

SO WIRD’S GEMACHT

Im Jahr 2006 begann die Planung und ein Jahr spéater fing die Arbeit in dem dkolo-
gischen und interkulturellen Garten an. In dem Gemeinschaftsgarten bewirtschaften
drei Familien aus dem Fliichtlingswohnheim gemeinsam mit einer schulischen Garten-
AG und mehreren Einzelpersonen aus verschiedenen Léndern die Beete. Abgesehen
von Kenntnissen Uber Anbaumethoden und &kologischen Gartenbau werden gestal-
terische Fahigkeiten und der Umgang mit kultureller und sozialer Verschiedenheit er-
lernt. Das gemeinsame Interesse erleichtert das Kennenlernen, auch wenn man die
Sprache der anderen kaum versteht. Die Sprachkenntnisse und das Gemeinschafts-
gefihl werden durch gemeinsame Aktivitdten, wie zum Beispiel Ausflige, Kochtage,
Feste und Vortrage geférdert. Fiir Familien aus dem Wohnheim ist der Garten zudem
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eine Erweiterung ihrer beengten Wohnverhaltnisse.
Die im Garten kostengtinstig erzeugten Nahrungs-
mittel ergdnzen den Speiseplan aller Beteiligten.

WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Durch die Arbeit im Garten, das Bewirtschaften
einer eigenen Parzelle und die Weitergabe von
Kenntnissen steigt das Selbstwertgefthl. Fir alle
Beteiligten ist der Garten eine Bereicherung des
Alltags, des Speiseplans und eine hervorragende
Moglichkeit, Kontakt zu Menschen unterschied-

licher Herkunft zu knipfen. Das gegenseitige Kennenlernen férdert die Solidaritéat
und das Miteinander. Dies erleichtert es den Fllichtlingen, persénlich ,Wurzeln zu
schlagen” und ermdglicht ihnen, sich in einem vertrauten Handlungsrahmen zu
bewegen. Wichtig sind Personen, die die FAden zusammenhalten. Vor allem im
Winter, wenn sich die Gartnerlnnen nicht drauBen treffen. Es ist sagenhaft, wie
viel Wissen und Enthusiasmus Einzelne einbringen, wenn es Raum dafur gibt! Das
Projekt wurde im Jahr 2009 bei einem Wettbewerb der genossenschaftlichen PSD-
Bankengruppe unter die Gewinner gewahlt. Im Jahr 2011 wurde der Bunte Garten
far ,ldeen Initiative Zukunft®, eine Kooperation der dm-Drogeriemarkte und der
Deutschen UNESCO-Kommission, nominiert und erhielt in dem dm-Markt, in dem

sich der Garten vorstellen durfte, den 2. Platz.

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Im Jahr 2010 hat sich eine weitere Garteninitiati-
ve in Freiburg gegriindet, die den Bunten Garten
zum Vorbild hat. Ein solches Projekt kann in vielen
Stadten in Deutschland entstehen — es braucht nur
motivierte Menschen und eine ungenutzte Flache!

© Anja Rohde

© Anja Rohde



© Mirko Kubein

b

N

»KIDS’ GARDEN«

HINTERGRUND DES PROJEKTES

Der Neukdliner Reuterkiez galt mit einer Arbeitslosenquote von etwa 35 Prozent, einem
Auslanderanteil von gut 30 Prozent und einem Kinderanteil von 16 Prozent als soziales
Problemgebiet von Berlin." Finanziell benachteiligte Menschen haben nachweislich
einen geringeren Zugang zu Umweltgitern bzw. zu Umweltressourcen, wie Grinfla-
chen, naturnahe Erholungsgebiete, Pflanzen, Tiere, Gewéasser und frischer Luft.
Mitten im Kiez, zwischen Friedel- und HobrechtstraBe, erstreckt sich eingeschlos-
sen von Brandwéanden der angrenzenden Hauser eine rund 3000 Quadratmeter groBBe
Brachflache. Der als ,Zwischennutzung” im Jahr 1998 entstandene ,Kids’ Garden“
bietet den Menschen aus dem dichtbesiedelten ,,Problemkiez“ und aus dessen Um-
gebung Raum zur naturnahen Gestaltung und Erholung. Der Verein Grin fir Kinder, in
dem sich Eltern-Kind-Gruppen, Kindertagesstatten und Schilerhorte zusammenge-
schlossen haben, bewirtschaftet den 6kologisch ausgerichteten Garten. Hier kénnen
Kinder ungestort spielen und lernen wie sie verantwortungsbewusst mit der Natur und
ihren Bewohnern umgehen.

SO WIRD’S GEMACHT

Nach dem Aufschichten von Muttererde wurde das Geldnde zunachst wieder in eine
naturnahe Form mit Hlgeln, Mulden und Wasserldufen gebracht. Fir die Bepflan-
zung wurden grdBtenteils einheimische Pflanzenarten verwendet. Spielgerdte wurden

1 Quelle: Statistisches Landesamt Berlin-Brandenburg 30.6.2011
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nicht installiert, da es in der Natur genligend Span-
nendes zu entdecken gibt. Weite Teile des Gel&n-
des sind Nutzgarten. Hier bepflanzen, pflegen und
ernten die Kinder ihre eigenen Beete. Dabei lernen
sie die Grundlagen der Nahrungsmittelproduktion
ebenso wie den Jahresverlauf der Natur kennen.
Aufgrund der 6kologischen Ausrichtung des Gar-
tens verzichten die Gartnerlnnen auf synthetische
Dinge- und Pflanzenschutzmittel. Der Kids’ Gar-
den bietet verschiedene Veranstaltungen an, wie
der GrUne Tisch. Zudem beteiligt er sich an Stadt-
teilaktionen, wie 48-Stunden-Neukodlln und der
lange Tag der StadtNatur. Er 1adt regelméBig Men-
schen aller Generationen ein, bei Gartenaktionen
mitzumachen und sich lber die géartnerische Arbeit
auszutauschen.

WICHTIGE ERFAHRUNG

Durch Unterstlitzung von Senat und Bezirk konnte auf der Gemeinbedarfsflache
der Kids’ Garden entstehen und weiterentwickelt werden. Fir das Projekt sind eh-
renamtliche Mitarbeiterlnnen und Vereinsmitglieder wichtig, denn ohne sie wére
der Garten nicht entstanden und nicht so aufgebliht wie er es ist. Heute erleben
und erfahren gut 350 Kinder die Natur in dem Garten. Die Nachfrage wachst wei-

terhin bei ausgelasteter Flachenkapazitat!

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Das Projekt braucht weiterhin ehrenamtliche Helfer
und Mitglieder, die das Projekt Kids’ Garden unter-
stlitzen. Natirlich sind Personen aus allen Genera-
tionen im Garten willkommen.

Vielleicht gibt es auch in anderen Bezirken oder
Stadten Flachen, die &hnlich genutzt werden kénn-
ten? Probieren Sie es!

© Kids’ Garden - Grin fir Kinder e. V.

© Mirko Kubein
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»OKOLOGISCHER
BURGER(SPIEL)PLATZ«

HINTERGRUND DES PROJEKTES

Spielend zu lernen, ist ein zentraler Lebensinhalt von Menschen. Daflir benétigen
Menschen aus allen Generationen Rdume, um sich zu treffen. Uber SpielspaB zu ler-
nen, begleitet uns ein Leben lang und ist nicht nur auf die Kindheit begrenzt. In den
letzten Jahren wurde bei der Planung von Spielplatzen, kaum die kindliche Entwick-
lung bericksichtigt, schon gar nicht die Natur und keinesfalls ein generationsiber-
greifender Ansatz. Die Grundidee des Spiel- und Begegnungsplatzes ist es, das alle

Generationen sich im naturnahen Raum treffen, austauschen und voneinander profi-
tieren kénnen.

SO WIRD’S GEMACHT

Der Okologische Birger(spiel)platz hat mehrere Anséatze: wie kann man nutzen und
schiitzen, was die Natur bietet; generationsibergreifender Austausch, Partizipation,
Wasser erleben, Vielfalt statt Einténigkeit, gemeinsames Handeln, Verdnderung statt
Stillstand, Treffpunkt ,mitten im Dorf“. Diese Ideen werden mit verschiedenen Kon-
zepten umgesetzt. Es existieren nur wenige fixe Spielgerate. Fir die naturnahe Gestal-
tung werden natirliche Materialien aus der Region verwendet. Der Birgerplatz wird
Okologisch, ohne Pestizideinsatz und ohne chemisch-synthetische Diinger gepflegt.
Wasser als Lebenselement bekommt in dem Projekt besondere Aufmerksamkeit. Das

Gelédnde gewinnt durch die Form der Gestaltung des Spiel- und Begegnungsplatzes
an 6kologischer Vielfalt.
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Im Rahmen des ganzheitlichen, generationen-
Ubergreifenden Ansatzes werden jedoch nicht nur
Kinder, sondern auch Seniorlnnen in das Projekt
eingebunden, damit sie sich in der Mitte der Ge-
sellschaft finden und nicht am Rande. Altere Men-
schen verfliigen nicht selten Uber einen wertvollen
Erfahrungsschatz, der einen nachhaltigen Umgang
mit Natur, aber auch Ideen zu kreativen Spiel be-
inhaltet.

WICHTIGE ERFAHRUNG

Eine besondere Bedeutung hat die Beteiligung von
Kindern, Jugendlichen, Eltern, Kindergartnerinnen,
Lehrerlnnen, und Seniorlnnen am Konzeptions-,
Planungs- und Gestaltungsprozess. So fihlen sich
alle fur das Projekt verantwortlich und setzen sich
fir den Erhalt ein. Der Birgerplatz ist ein offener
Ort, der von vielen lokalen Gruppen, Vereinen und
Burgerlnnen fur Aktionen, Workshops und Feste
genutzt werden kann. Gute Planung und Organi-
sation des Projektes sind das A und O. Partizipa-
tion bedeutet, dass man jederzeit auf Vorschlage
und Verdnderungswiinsche der Mitwirkenden ein-
gehen muss. Deshalb ist ein hohes MaB an Flexi-
bilitdt notwendig und die Méglichkeit, Plane ohne
groBen Aufwand zu verédndern. Der 6kologische
Burger(spiel)platz muss einer Reihe von Bedlirf-
nissen gerecht werden. Das Aufteilen in Zonen mit
Abgrenzungen durch Naturelemente erweist sich
hier als sinnvoll.

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Kinder und Familien zur Planung und zum Bau zu
motivieren, ist einfach. Bei Seniorlnnen und Ju-
gendlichen qilt es, genau auf deren Bedurfnisse
einzugehen und Mdglichkeiten der gemeinsamen
Nutzung zu erdrtern. Die Steigerung der Lebens-
qualitdt durch den Begegnungsraum ist enorm.
Es gibt keine Altersbeschrédnkung fir den &kolo-
gischen Burger(spiel)platz. Alle sind willkommen!

© MehrGenerationenHaus Markt Ammerndorf

© MehrGenerationenHaus Markt Ammerndorf




e. V.
© Arbeitsgemeinschaft streuobst

HINTERGRUND

Anfang des 20. Jahrhunderts waren Streuobstwiesen weit verbreitet. In der zweiten
Halfte des Jahrhunderts wurden die Bestdnde zu groBen Teilen gerodet. Heutzutage
gibt es nur noch in vereinzelten Regionen in Deutschland, wie in Siidbaden, Streuobst-
wiesen. Sie spielen fir die biologische Vielfalt eine groBe Rolle, da Gber 5.000 Tier-
und Pflanzenarten in ihnen heimisch sind. Die Bewirtschaftung von Streuobstwiesen
ist arbeitsintensiv. Da viele Kundinnen billigen Apfelsaft, perfekte und immer gleich
aussehende Apfel wollen, ist die Bewirtschaftung von Streuobstwiesen haufig nicht
rentabel fir Landwirte. Des Weiteren sind mancherorts die Besitzerlnnen der Wiesen
im fortgeschrittenen Alter, sodass sie sie nicht mehr bewirtschaften kénnen. Neben

ihrer Bedeutung fir den lokalen Artenschutz kénnen die Wiesen auch Lehr- und Lern-
ort fur Kinder sein. Dort erfahren sie etwas Uber die Natur, den jahreszeitlichen Verlauf
und die Produktion von Lebensmitteln (Apfelsaft). Das Naturschutzzentrum Westlicher

Hegau des Bundes fiir Umwelt- und Naturschutz Deutschland (BUND) hat aus diesem
Grund die ,,Streuobstbdrse” ins Leben gerufen.

SO WIRD’S GEMACHT

Bei der Hegauer Streuobstbdrse kénnen Besitzerlnnen und potenzielle Pachterinnen
von Streuobstwiesen zueinander finden. Beide Parteien flllen dazu einen Fragebogen
aus und kénnen dann in Kontakt miteinander treten. So werden die Wiesen wieder
bewirtschaftet und das Wissen Uber Streuobstwiesen weitergegeben. Kinder kénnen
erleben, wie aus einer Bliite ein Apfel wird und wie Apfel verarbeitet werden
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| WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Das Projekt wurde von der Lokalzeitung Stdkurier unterstutzt.
Dadurch konnte die Information breit gestreut werden. Inner-
halb von drei Jahren wurden 15 Grundstiicke vermittelt. Die
Streuobstbdrse ist Teil eines umfangreichen Projekts zur Férde-
rung von Streuobstwiesen. So konnten Interessentinnen Bau-
me zum halben Preis kaufen. Die Bdume einschlieBlich Zubehor
(Pfahl, Bindematerial, Wildschutz, Wihlmausschutz) wurden an
einem zentralen Platz in jedem Dorf ausgegeben. Zudem wur-
de ein extensiver Schnitt fir alte Ba&ume organisiert. SchlieBlich
kann ein Pasteurisiergerét ausgeliehen werden, um den eige-
nen Apfelsaft mit wenig Aufwand haltbar zu machen. Das breite
Angebot an Unterstiitzung wurde stark nachgefragt und fihrte
dazu, dass Streuobstwiesen in der Region wieder einen héhe-
ren Stellenwert haben.

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Freiwillige, die sich um die Koordination im gesamten Projekt-
bereich ,,Streuobstwiesen” engagieren wollen, sind jederzeit
herzlich willkommen. Sicherlich gibt es auch anderswo Besit-
zer von Streuobstwiesen oder anderen Grlinflachen, zum Bei-
spiel Garten, die sich nicht mehr um sie kimmern kénnen oder
wollen und junge Familien, die sich freuen wiirden, wenn sie ein
Stick Natur erhalten und bewirtschaften kénnen. Es muss sich
nur jemand finden, der sie zusam-
menbringt!

i, ¥
© Arbeitsgemeinschaft Streuobst e. V.

© Arbeitsgemeinschaft Streuobst e. V.



»EIFEL BARRIEREFRE| — s

“NATUR FUR ALLE«

HINTERGRUND DES PROJEKTES

Mit der Initiative ,Eifel barrierefrei — Natur flr Alle” férdert der Naturpark Nordeifel
das Natur- und Landschaftserlebnis flir Menschen mit kérperlichen bzw. geistigen
Benachteiligungen und fiir altere Menschen. Gerade fir sie ist eine ortskundige Be-
gleitung hilfreich, um sich in einer fremden Landschaft leichter zurechtzufinden. Aber
nicht nur fir diese Zielgruppe ist die Barrierefreiheit komfortabel, sondern auch fir
Menschen mit Kindern oder Menschen, die zeitweise mobilitdtseingeschrankt sind.
Alle sollen die Schénheit der Natur in der Eifel genieBen kédnnen. Um die Licke in der
touristischen Dienstleistungskette zu schlieBen, hat der Naturpark die Begleitung in
Natur und Landschaft initiiert. In einer Fortbildung wurden Naturfihrerlnnen informiert,

sensibilisiert und flr den Umgang mit Menschen mit Benachteiligungen und &lteren
Menschen qualifiziert.

SO WIRD’S GEMACHT

Der Naturpark Nordeifel Gbernimmt die Ausschreibung und Durchfiihrung der Schu-
lung der Naturflhrerlnnen. Wahrend der Fortbildung erhalten die Teilnehmerlnnen In-
formationen Uber die Grundlagen zur Barrierefreiheit in der Natur und Landschaft.
AuBerdem lernen sie in Projektgebieten bauliche MaBnahmen und Kommunikations-
strategien kennen.

Auch die Offentlichkeitsarbeit zum Angebot der qualifizierten Naturfiihrerinnen fiir
Menschen mit Benachteiligungen und alteren Menschen fihrt der Naturpark durch.
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~ WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Die Qualifizierung der Naturfihrerlnnen, die positiv
aufgenommen wird, ist eine wichtige Erganzung zu
der touristischen Dienstleistungskette der Region.
Die geschulten Teilnehmerlnnen zeigen groBes
Engagement und Freude in der taglichen Arbeit
mit Menschen mit Benachteiligungen und alteren
Menschen.

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Mitmachen kann jeder, der Erfahrungen in Natur-
fihrungen und Ortskenntnisse hat und sich mit
Menschen mit Benachteiligungen oder Seniorin-
nen beschéaftigen méchte.

Jede Naturerlebnisregion kann ihren Naturfiihre-
rinnen eine Qualifizierung zum Thema ,,Begleitung
von Menschen mit Benachteiligungen in der Na-
tur” anbieten. Informationen stellt der Naturpark
Nordeifel gerne zur Verfligung.

FSPUNMET HIRSCHLEY

ST

© Naturpark Nordeifel
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HINTERGRUND DES PROJEKTES

Im Alltag von Kindertagesstétten bleibt den Erzieherlnnen oft wenig Zeit, den Kindern
Themen des Natur- und Umweltschutzes sowie einer nachhaltigen Lebensweise zu
vermitteln. Hier kdnnen Seniorlnnen mit lhrer Lebenserfahrung, Zeit und dem nétigen
Engagement eine wichtige Rolle spielen!

Der NABU (Naturschutzbund Deutschland) Rheinland-Pfalz bildet an drei Standorten
(Bingen, Trier, Landau) Seniorlnnen zu Naturtrainerlnnen aus. Die Ausbildung, die im
Auftrag der Landeszentrale fir Umweltaufklarung durchgefiihrt wird, ist fur die teilneh-
menden Seniorlnnen kostenlos. Dafiir engagieren sie sich im Anschluss Uber mehrere
Jahre freiwillig in einem Paten-Kindergarten. Dort bringen sie den Kindern Themen

des Natur- und Umweltschutzes und Mdéglichkeiten einer nachhaltigen Lebensweise
naher.

SO WIRD’S GEMACHT

In der anderthalbjédhrigen Ausbildung erhalten die Seniorlnnen in acht halbtagigen Pra-
xisworkshops das nétige Wissen und die passenden Materialien flr die Projektarbeit
mit Kindern. Gemeinsam mit Umweltpddagoglinnen des NABU erproben sie die ersten
Praxiseinsatze als Naturtrainerlnnen in den Kindertagesstéatten. In einem respektvol-
len und fréhlichen Miteinander beschéftigen sich Jung und Alt mit zahlreichen Fragen
rund um die Natur und deren Schutz: Was macht die Wespe im Winter? Warum hat
der Léwenzahn keine Zahne? Was kann ich an Naturerfahrungen aus meiner Kindheit
weitergeben? Wie gehen wir nachhaltig mit Wasser und riicksichtsvoll mit Tieren um?
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WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Die teilnehmenden Kindergédrten sind dankbar,
dass mit den Seniorlnnen neue Sichtweisen und
Erfahrungsschétze in den Alltag ihrer Einrichtun-
gen kommen. Aber nicht nur die Kinder lernen
dazu, auch den Naturtrainerlnnen machen der Um-
gang mit den Kindern und das eigene Lernen Uber
Zusammenhange in Natur und Umwelt viel SpaB.

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Bei den Workshops werden die Seniorlnnen selbst
zu Akteurlnnen und eignen sich durch die Arbeit
mit Kindern an, die Natur und Umwelt aus einem
neuen Blickwinkel zu betrachten. Die Besuche in

Kindergarten, begleitete Praxisibungen und der Erfahrungsaustausch untereinan-
der lassen das Projekt fur alle Generationen zu einem wichtigen Lernfeld werden.
Selbst wer sich vorher selten oder gar nicht engagiert hat, kann an der Ausbildung
als Naturtrainerln teilnehmen. Der Dialog zwischen den Generationen und das ge-
meinsame Erleben von Natur und Umwelt sind wichtige Aspekte, die auch andere

Umweltprojekte befliigeln kénnen.

© NABU-Naturschutzzentrum Rheinauen

© NABU-Naturschutzzentrum Rheinauen
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»VIELFALT SCHUTZEN VIELFALT IS

“LEBEN — MENSCHEN MIT GEISTIGER

_ BEHINDERUNG AKTIV IM
NATURSCHUTZ«

HINTERGRUND DES PROJEKTES

Seit 2009 fordern EUROPARC Deutschland — Dachverband der Nationalen Natur-

landschaften — und die Bundesvereinigung Lebenshilfe den Freiwilligeneinsatz von
Menschen mit geistiger Behinderung in Nationalparks, Naturparks und Biosphéren-
reservaten.

Volle gesellschaftliche Teilhabe von Menschen mit Behinderung heiBt, dass ihnen alle
Bereiche des 6ffentlichen Lebens offen stehen. Dies bedeutet auch die Mdéglichkeit,
sich ehrenamtlich im Naturschutz zu engagieren. In bislang 16 Nationalen Naturland-
schaften sind zu diesem Zweck Kooperationen mit értlichen Lebenshilfeeinrichtungen
entstanden, die beide Seiten mit viel Engagement und Begeisterung umsetzen

SO WIRD’S GEMACHT

Menschen mit Beeintrachtigungen unterstitzen die Parkverwaltungen zum Beispiel
dabei, Verstecke fir seltene Tiere zu bauen, Wanderwege instand zu setzen, Bdume
zu pflanzen, Orchideenwiesen zu méhen oder Uberflissige Zdune abzubauen.

Die Dachverbande EUROPARC Deutschland und Bundesvereinigung Lebenshilfe ver-
mitteln Kontakte zwischen interessierten Schutzgebietsverwaltungen und Lebens-
hilfeeinrichtungen. Finden diese zusammen, bestimmen sie selbst die Aufgabenge-
biete, die Form und den Umfang der gemeinsamen Aktivitaten in der Natur.
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WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Sind die ersten Hemmschwellen Uberwunden,
entwickelt sich eine herzliche und freundschaft-
liche Verbindung zwischen Menschen mit Be-
eintrachtigungen und dem begleitenden Schutz-
gebietspersonal. Flir die Ehrenamtlichen sind die
Naturerfahrung und die Anerkennung ihrer Unter-
stlitzung ein groBer Gewinn. Auch die Parkverwal-
tung ist dankbar fur die hoch motivierten und zu-
verlassigen Freiwilligen. Dank deren Hilfe kdnnen
zusétzliche Naturschutzprojekte realisiert werden.
Das Projekt hat Mitte 2011 ein Beratungsstipendi-
um bei ,startsocial gewonnen und entwickelt da-
mit die Angebote von EUROPARC Deutschland fir
Menschen mit Beeintrachtigungen weiter. Zudem
wurde das Freiwilligenprogramm als offizielles Pro-
jekt der UN-Dekade Bildung fur nachhaltige Ent-
wicklung 2008/2009 und 2010/11 ausgezeichnet.

© Anne Schierenberg, EUROPARC Deutschland

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Zum Mitmachen eingeladen sind alle Nationalen Naturlandschaften unter dem Dach
von EUROPARC Deutschland und Einrichtungen der Lebenshilfe. Kommt zusam-
men, um Vielfalt in der Gesellschaft zu leben und Vielfalt in der Natur zu schitzen!

© Wolfgang Lassek, LH-Werk Waldeck-Frankenberg



»SCHULWANDERN NATUR

~ERLEBEN. ZUKUNFT BEWEGEN.«

HINTERGRUND DES PROJEKTES

Der Deutsche Wanderverband (DWV) rief in Kooperation mit der Deutschen Wander-
jugend (DWJ) 2009 das Projekt ,Schulwandern” ins Leben, das von der Deutschen
Bundesstiftung Umwelt (DBU) geférdert wurde. Dahinter steckt die Idee, Lehrerinnen
und Multiplikatorinnen im Bereich Schulwandern weiterzubilden und die Kooperation
zwischen Wanderverb&nden und Schulen voranzutreiben. Das Ziel ist, durch geplante
Schulwanderungen Kindern und Jugendlichen spannende und spielerische Zugénge

zur Natur zu vermitteln und eine Gestaltungskompetenz, Gesundheit, Gemeinschafts-
gefuhl und das Wissen Uber die Natur sowie deren Schutz zu férdern

SO WIRD’S GEMACHT

Der DWV und seine Landesverbande bilden interessierte Lehrerlnnen, aktive Wan-
derlnnen und Zivilpersonen zu Schulwanderfihrerlnnen aus, die im Anschluss
Schulwanderungen betreuen und durchfihren kénnen. Themenschwerpunkte der
Fortbildung sind unter anderem Zielgruppenansprache, Karten und Kompass, Aben-
teuer-und Erlebnisp&dagogik, Bildung fur eine nachhaltige Entwicklung, organisato-
rische Grundkenntnisse, rechtliche Rahmenbedingungen und SicherheitsmaBnah-
men. Jeder kann zu Schulwanderfihrern in seiner Umgebung Kontakt aufnehmen, um

selbst eine Schulwanderung anzuregen. Die Kontaktdaten sind auf einer Karte auf der
Homepage zu finden.
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~  WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Kindern macht Natur SpaB! Wichtig ist, das Ange-
bot so zu gestalten, dass es Kinder und Jugend-
liche anspricht. Themenvorschlage sind beispiels-
weise: Von Bauernhof zu Bauernhof, auf der Suche
nach versteckter Energie, dem Wolf auf der Spur,
BarfuBwanderungen, eine Geocachingtour, das
Verkleiden als Tiere oder eine Zeitreise in die Ver-
gangenheit. Unterwegs sein bei Wind und Wetter
bietet die Mdéglichkeit, dass die Schilerlnnen ganz
eigene Erfahrungen in der Natur machen und deren
Wert schéatzen lernen kénnen.

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Auf der Homepage des Projektes kénnen sich In-
teressierte Uber Méglichkeiten zu Wanderaktionen
mit Schulen und Klassen informieren. Ob Schi-
lerln, Lehrerln oder begeisterte Wanderln — das
Projekt ,,Schulwandern” kann als Plattform zur Ver-
netzung und Schulung genutzt werden. Kosten flr
das Buchen von bereits ausgebildeten Schulwan-
derflhrerlnnen flr die eigene Schulwanderung,
sind abhangig von der Person. Einige bieten ihre
Tatigkeit ehrenamtlich an.

© Deutscher Wanderverband

© Markus Muller
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>KOOPERATION MIT SCHULE« B

HINTERGRUND

Schilerlnnen in Bayern sind seit der Einfihrung des achtjahrigen Gymnasiums und
der steigenden Zahl von Ganztagsschulen immer mehr mit der Schule beschéftigt.
Dies macht das ehrenamtliche Engagement fir viele junge Leute schwieriger, welil
immer weniger Zeit zur Verfiigung steht. Auf der anderen Seite bildet die Jugend des
Deutschen Alpenvereins (jdav) Jugendleiterinnen aus, um Gruppen und Angebote fir
jungere Vereinsmitglieder zu organisieren. Doch was tun, wenn die Jingeren fir die
Schule so viel zu tun haben, dass sie nicht mehr kommen? Die L&sung scheint simpel:
Kooperationen zwischen Schulen und dem Alpenverein. Doch den Jugendleiterinnen
fehlt oft das Wissen, wie sie Kooperationen gestalten kénnen, welche finanziellen For-
derungsmdglichkeiten existieren und wie Schilerlnnen und sie selbst im Schadensfall
versichert sind. Aus diesem Grund bietet der Landesverband Bayern der Jugend des
Deutschen Alpenvereins eine Internetplattform an, auf der die Jugendleiterinnen Ideen

fir Kooperationen, Antworten zu rechtlichen Fragen, bereits existierende Kooperatio-
nen sowie die Kontaktdaten der Landesgeschéftsstelle finden kénnen.

SO WIRD’S GEMACHT

Der Landesverband Bayern hat auf seiner Homepage Seiten zum Thema ,,Kooperation
mit Schule” eingerichtet. Auf diesen Seiten kdnnen sich die Jugendleiterlnnen infor-
mieren. Im Register ,Projekt-Archiv® haben bereits existierende Projekte ihre Erfah-
rungen in Berichten zusammengefasst. Antworten auf finanzielle und rechtliche Fra-
gen kénnen unter weiteren MenUpunkten gefunden werden. Eine Linksammlung fihrt
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zu weiteren Informationen, zum Beispiel Uber an-
dere Projekte von Verb&nden oder Schulen. Fir die
Jugendleiterlnnen sind diese Daten wichtig, da sie
auf diese Weise direkte Ansprechpartnerlnnen fir
ihre persénlichen Fragen und Ideen finden. AuBer-
dem werden die Jugendleiterlnnen direkt auf das
Projekt ,Move your Day!“ hingewiesen, bei dem
Mitarbeiterlnnen des Alpenvereins die Wandertage
an Schulen spannend und spaBig gestalten sollen.
Dies kann der erste Schritt flr eine Kooperation
zwischen Jugendleiterln und Schule sein.

WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Fir viele Alpenvereinsgruppen ist die Kooperation
mit Schulen Neuland und es gibt zahlreiche Fra-
gen. Auch ein Einstiegsprojekt, wie ein Wandertag,
bringt nicht automatisch eine nachhaltige Koope-
ration mit sich. Auf beiden Seiten sind dafir viel
Information und Motivation nétig. Leichter wird es,
wenn es auf Seiten der Schule und der Vereins-
gruppe eine Person gibt, die offen und engagiert
an eine Kooperation herangeht. Ehrenamtlichkeit
und Freiwilligkeit sind verbandliche Grundprinzip-
ien, die bei der Kooperation mit Schule immer noch
einmal neu beleuchtet werden muissen. Dariber
hinaus gilt: Jede Schule und jede Ortsgruppe ist
anders, deshalb sind die Kooperationsformen sehr
individuell.

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Auf der Homepage kénnen sich alle Jugendleite-
rinnen des Landesverband Bayerns und darlber
hinaus Uber die Méglichkeiten und Rahmenbedin-
gungen von Kooperationen zwischen dem Alpen-
verein mit einer Schule informieren. Jugendlei-
terlnnen oder Sektionen des Vereins, die bereits
Kooperationen mit Schulen durchgefihrt haben,
sind aufgefordert, ihre Erfahrung im Projektarchiv
mittels des Projektbogens mit anderen zu teilen.

© JDAV Bayern ,Kletterprojekt Firstenrieder Schule*

© JDAV Bayern ,Kletterprojekt Firstenrieder Schule*




© Yesil-Gember

>TURKISCHSPRACHIGE ©
~UMWELTTAGE UND SCHULUNG VON
“UMWELTBOTSCHAFTERINNEN

HINTERGRUND DES PROJEKTES

»Yesil Gember” [jeschil tschember], ,,Griner Kreis®, ist die tirkischsprachige Umwelt-
gruppe im BUND (Bund fiir Umwelt und Naturschutz Deutschland). 2007 veranstaltete
Yesil Cember den ersten tirkischen Umwelttag. Seitdem findet er jedes Jahr in Ber-
lin, und seit 2011 auch in KdIn, Stuttgart und Miinchen statt. 2012 sind Umwelttage
in vier bis finf weiteren Stadten geplant. Ziel der Umwelttage ist die Sensibilisierung
der tlrkischsprachigen Birgerlnnen fir Umweltthemen. In allen Stédten, in denen die
Umwelttage stattfanden, wurden darauf aufbauend Schulungen von Umweltbotschaf-
terlnnen durchgefiihrt. Diese Schulungen laufen fortwahrend. Alle Generationen sind
eingeladen Umweltbotschafterlnnen zu werden. Nach der Schulung vermitteln sie
vor Ort tirkischsprachigen Mitbewohnerinnen die Themen Umwelt- und Klimaschutz
durch Informationsveranstaltungen, Exkursionen und andere Aktionen an. AuBerdem
helfen sie bei der Organisation der Umwelttage und initiieren vor Ort weitere Umwelt-
Projekte.

SO WIRD’S GEMACHT

Yesil Cember initiiert die Umwelttage und hat eine Brickenfunktion zwischen deut-
schen Umweltorganisationen und Migrantenverbanden. Er bringt die deutschen und
tirkischsprachigen Akteure vor Ort zusammen und organisiert gemeinsam den Um-
welttag in der jeweiligen Stadt. Es gibt immer ein Schwerpunktthema, zum Beispiel
Klima & Energie oder Gesundheit & Umwelt. Teiinehmende Umweltverbande informie-
ren an Standen, in Vortrdgen und Filmvorfihrungen. Ausgebildete Umweltbotschaf-
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terlnnen sind in der Lage, Umwelthemen noch in-
tensiver in die tlirkischsprachige Bevolkerung zu
tragen. Daflr haben sie beispielsweise einen Um-
welt-Spiele-Koffer entwickelt, flihren Workshops
Uber Recycling, faires Kochen, 6kologisches Put-
zen durch.

WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Die Umwelttage sprechen alle Altersstufen und
Bildungsschichten an. Sie vermitteln Wissen und
Verstédndnis rund um Themen des Umwelt- und
Naturschutzes. Die ausgebildeten Umweltbot-
schafterlnnen erreichen mit ihren Veranstaltungen
vor allem bildungsbenachteiligte Menschen. Durch
eine gezielt eingesetzte Umweltkommunikation
werden diese befahigt, Verantwortung fur ihre Um-
welt zu Ubernehmen und die Gesellschaft mitzu-
gestalten, was positiv zur eigenen Integration bei-
tragt. Die Lebenseinstellung fast aller der erreichten
Menschen d@ndert sich und ihr 6kologischer FuBab-
druck wird kleiner.

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Umwelt- und Migrantenverbdnde sowie alle Inte-
ressierten kénnen sich auf den Umwelttagen en-
gagieren. Migrantinnen jedes Alters sind auf den
tirkischen Umwelttagen willkommen. Viele Medi-
en sind an den Veranstaltungen interessiert und
ebenfalls willkommen. Alle tirkischsprachigen
Menschen in Deutschland kdnnen Yesil-Cember-
Umweltbotschafterinnen werden. Los geht’s!

© Yesil-Cember

© Yesil-Cember




»FRAUEN WEC
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fiir GRUNEN Strom!

-

~ OKOSTROM«

HINTERGRUND

Mehr Frauen als Mé&nner beflirworten eine entschiedene Klimaschutzpolitik und leh-
nen Atomenergie ab. Bei ihren Konsumentscheidungen spielen Kriterien der Ethik und
Fairness eine entscheidende Rolle. Sie waren also pradestiniert fir den Bezug von
Okostrom. Die Realitét sieht aber anders aus. Einem Stromanbieterwechsel stehen
zahlreiche Hindernisse entgegen, wie die schwierige Bewertung des Okostromange-
botes aufgrund der Unlbersichtlichkeit des Strommarktes; oder dass Energie, vor al-
lem Elektrizitat, immer noch ein ménnlich besetztes Thema ist. Dies schlégt sich in der
hauslichen Arbeitsteilung und beim Stromanbieterwechsel nieder. Vor diesem Hinter-
grund hat genanet die Motive und Hemmnisse von Frauen beim Wechsel zu Okostrom
ermittelt. In einem néchsten Schritt wurden MaBnahmen entwickelt und erprobt, die
Frauen zum Wechsel motivieren und sie beféhigen, dies auch zu tun.

SO WIRD’S GEMACHT

Frauen vertrauen stérker Informationen und Erfahrungen, die von Freundinnen oder
Kolleginnen Ubermittelt werden, als schriftlichen Informationen. Daher werden Pro-
motorinnen ausgebildet und ermutigt, ihr Wissen weiterzutragen. Sie Uberwinden zu-
nachst selbst die Hirden des Stromwechsels und geben das erforderliche Wissen
und Selbstvertrauen dann an andere Frauen weiter. Diese Wissensweitergabe kann
bei Vereins- oder Verbandsaktivitdten, im Privaten oder am Arbeitsplatz stattfinden.
Sie 16sen damit eine Lawine von Wechselwilligen aus. Das Begleitmaterial fur die Pro-
motorinnen enthalt ein Aufgabenheft ,,10 Schritte zum guten Gewissen®. Es regt die
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Empfangerinnen nicht nur zum Stromsparen und
zum Wechsel zu Okostrom an, vielmehr ermuntert
es sie, selbst als Multiplikatorinnen aktiv werden.

WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Bequemlichkeit und der Informationsaufwand sind
die gréBten Hemmnisse beim Wechsel zu Oko-
strom. Die Vielzahl an (Oko-)Stromtarifen sowie
fehlende Signale flr oder Erinnerungen an den
Wechsel verstarken diese Situation. Daneben spielt
Zeitknappheit besonders bei den mit Haushalt,
Familie und Beruf mehrfachbelastet Frauen eine
Rolle. Die ausgebildeten Multiplikatorinnen regen
andere Frauen zum Wechsel zu Okostrom an, die
haufig wiederum andere motivieren. Die Trainings
zeigen ihre Wirkung nicht nur beim Okostrom-
wechsel selbst. Sie bringen den Teilnehmerinnen
auch mehr Kompetenzen in den Themenfeldern
Elektrizitatswirtschaft und erneuerbaren Energien.
Sie tragen somit zu mehr Geschlechtergerechtig-
keit bei einem wichtigen gesellschaftlichen Thema
bei.

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Das Aufgabenheft ,10 Schritte zum guten Gewis-
sen” bietet zahlreiche Anregungen selbst als Mul-
tiplikatorln aktiv zu werden. Die Trainings kénnen
von Fraueninitiativen oder -gruppen angefordert
werden. Sie kénnen auch von anderen Organisati-
onen angeboten werden - genanet unterstitzt ger-
ne mit Expertinnen und Materialien.

© LIFE e. V.
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WER GEWINNT?

Strom sparen im
Studentanwoahnhaim
Winlersamester 2010/2011

Ausstellung

h
 »STROMSPARWETTBEWERB _IN
STUDENTENWOHNHEIMEN«

© BUND Heidelberg

HINTERGRUND

In Studentenwohnheimen fehlt in der Regel der Anreiz zum Sparen, denn deren Be-
wohnerlnnen bekommen keine direkte Rickmeldung Uber ihren Verbrauch. Meist
haben sie keine finanziellen Vorteile durch eventuelle Einsparungen. Die einzelnen
Wohnungen haben oft keine eigenen Z&hler und die Energiekosten werden pauschal
abgerechnet. Sparen die Bewohner Strom, profitiert allenfalls die nachfolgende Stu-
dierendengeneration davon, denn die Mietkosten kdnnen erst in den folgenden Se-
mestern gesenkt werden. Doch dieser Fall kommt nicht vor, in der Praxis sieht es so
aus, dass durch das Fehlen eines Sparanreizes die Bewohner der Wohnheime von Ge-
neration zu Generation immer mehr Strom verbrauchen. Viele Betreiber von Studen-
tenwohnheimen investieren inzwischen in energiesparende Gerate und reduzieren auf
diesem Wege den Stromverbrauch der Studentinnen. Es ist jedoch vor allem wegen
der kurzen Wohnzeiten und den aus vielen verschiedenen Landern der Welt stammen-
den Bewohnerlnnen praktisch und organisatorisch nicht mdéglich, den individuellen
Stromverbrauch zu ermitteln und dann abzurechnen.

SO WIRD’S GEMACHT

Drei Wohnheime in der Studentenstadt Heidelberg wurden ausgewahlt um am Strom-
sparwettbewerb teilzunehmen. Studentlnnen konnten vorher eigene Vorstellungen
fur den Wettbewerb einbringen. Wéhrend der Wettbewerbsphase von vier Monaten
wurden woéchentlich die Stromz&hler abgelesen. Den Bewohnerlnnen der Wohnheime
wurde ein Pro-Kopf-Verbrauch und ihr Stand im Vergleich zu den anderen Wohnhei-
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men mittels einer Postkarte mitgeteilt. AuBerdem
wurden in der Zeit die Studentlnnen auf vielfalti-
ge Art und Weise Uber das Stromsparen und die
Auswirkungen des Klimawandels informiert. Neben
Vortrdgen gab es beispielsweise auch Ausstell-
ungen und Filme. Als Gewinn wurde eine Party im
Wert von 800 € in Aussicht gestellt.

WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Die Gestaltung des Feedbacks ist sehr wichtig.
Das Feedback muss kurz gefasst und interessant
gestaltet sein, damit es von den Bewohnern des
Wohnheims wahrgenommen wird. Ldngere Abfas-
sungen oder Briefe, die auch nur entfernt mit Werbung assoziiert werden kénnen,
werden von vielen Studenten ungelesen weggeworfen.

Der Erfolg eines Wohnheims beim Stromsparen ist nach den ersten Erfahrungen
auch davon abhangig, wie stark die sozialen Bindungen unter den Studierenden im
Wohnheim sind. Je besser das soziale Geflige ist, desto leichter werden gemein-
same Stromeinsparungen erreicht.

© BUND Heidelberg

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Solche Projekte kénnen in allen Stadten mit Wohnheimen durchgefihrt werden.
Durch den Wettbewerb werden die Mitbewohnerlnnen motiviert, selbstdndig etwas
fur den Klimaschutz beizutragen.
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© BUND Heidelberg



© WECF
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-~ >UMWELTGERECHTIGKEIT VO
GEBURT AN«

HINTERGRUND

Schadstoffbelastungen und gesundheitliche Risiken fur Kinder sind in Deutschland
unterschiedlich verteilt. Kinder aus sozial benachteiligten Familien sind von umweltbe-
dingten Gesundheitsrisiken besonders betroffen. Aus diesem Grund hat WECF (Wo-
men in Europe for a Common Future) gemeinsam mit dem Verein Umwelt & Gesundheit
in Minchen von April 2009 bis Dezember 2010 ein Beratungs- und Informations-
angebot entwickelt und umgesetzt, das sich vor allem an Familien mit niedrigem so-
zio-6konomischen Status und mit Migrationshintergrund richtet. Im Mittelpunkt stand
die Unterstitzung junger Familien bei der Gestaltung eines gesunden Wohnumfeldes
far inre Neugeborenen. Ziel war es, potenzielle Schadstoffbelastungen fur Sduglinge
und Kleinkinder im h&uslichen Umfeld durch den Zugang zu Informationen zu vermin-
dern und so die Sensibilitdt und Kompetenz der Eltern in Fragen der Wohngesundheit
zu stérken.

SO WIRD’S GEMACHT

Um die Zielgruppen besser zu erreichen, filhrte WECF das Programm in Berlin und
Minchen in wohnortnahen Einrichtungen und Familientreffpunkten durch. Dort fanden
regelméBig Vor-Ort-Beratungen und Sprechstunden zu Themen, wie Schimmelpilz-
belastung, Passivrauchen und 6kologisches Putzen (Ressourcenschonend und ohne
chemische Zuséatze) statt.

Als Basisinformation gab es zweisprachige Flyer zu den Themen 6kologisch Putzen
und Schimmelpilze. AuBer auf Deutsch wurde auf Tlrkisch, Russisch, Vietnamesisch,
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Arabisch oder Serbokroatisch informiert. Dariiber hinaus wurden Workshops und
Schulungen fur Multiplikatorlnnen (Hebammen, Stadtteilmutter) angeboten, die
in Kontakt mit den Familien standen und Fragen zur Gestaltung eines gesunden
Wohnumfeldes fir Kleinkinder in ihre bisherige Arbeit aufnehmen konnten. Die
Teilnehmerlnnen erhielten umfangreiche Hintergrundinformationen, praktische
Tipps, zum Beispiel eine Checkliste fir Putzmittel sowie eine Liste mit Ansprech-
partnerlnnen im Quartier.

WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Aus Erfahrung fand das Projekt in bereits bestehenden Einrichtungen und nicht als
vollkommen unabhé&ngige Veranstaltung statt. In Berlin und Miinchen kooperierte
WECF mit Uber 40 Einrichtungen (unter anderem Stadtteilzentren, interkulturellen
Zentren) in den Quartieren. Dies erleichterte den Kontakt zur Zielgruppe, da die
Einrichtungen in der Regel bereits einen guten Zugang zu den Familien hatten. Be-
sonders hoch war die Teilnahmequote von Frauen ausléndischer Herkunft. Veran-
staltungen, die in die jeweiligen Muttersprachen der Teilnehmenden Ubersetzt
wurden, waren gut besucht. Insgesamt wurden weniger junge Familien deutscher
Herkunft als Familien auslandischer Herkunft erreicht. Als Renner erwiesen sich die
zweisprachigen Flyer, die auch im Layout der Zielgruppe angepasst waren. Insge-
samt wurden mehr als 30.000 Flyer verteilt.

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

WECF hat die Projektidee, die Erfahrungen und die entstandenen Materialien auf
zahlreichen Veranstaltungen in Uber zehn Stadten und Kommunen vorgestellt. Die
Materialien kdnnen nach Ricksprache lokalen Bedirfnissen angepasst und nach-
gedruckt werden. Das Copyright liegt bei WECF. Vortrage und Workshops zum
Thema kénnen auch weiterhin bei WECF angefragt werden.




HIER PFANDBON -EIN‘MRFENl

Y Barlinae Tabal untorstleran

© Sozialhelden e- V.

>PFANDTASTISCH HELFEN!«

HINTERGRUND

Mehrwegflaschen sparen viel Energie und wertvolle Rohstoffe. Die Pfandflaschen kén-
nen bis zu 50 Mal gereinigt und neu geflllt werden, sodass weniger neue Flaschen
hergestellt werden missen. Umweltschutz ist nur ein guter Grund Pfandflaschen zu-
rickzubringen. Denn mit den abgegebenen Flaschen kann man auch helfen -, pfand-
tastisch helfen” sogar!

Warum bringen wir eigentlich leere Pfandflaschen zurlick in den Supermarkt? Geht es
uns um das Pfandgeld oder um die saubere Wohnung? Im Jahr 2006 stellten sich die
Cousins Raul Krauthausen und Jan Mérsch diese Frage und kamen auf die Idee der
»Pfandtastisch helfen!“-Box. Denn wem es nur um die flaschenfreie Wohnung geht,
kann das Geld spenden und damit etwas Gutes tun.

SO WIRD’S GEMACHT

Das Prinzip ist einfach: Neben Flaschenrlickgabeautomaten gibt es bundesweit mehr
als 300 Pfandboxen. Wirft man den Pfandbon dort hinein, wird der Leerguterlés ge-
spendet. In Berlin hangen die Pfandboxenin hunderten Supermérkten. Uber dieses
einfache System kommen UGber 100.000 Euro an Spenden jahrlich flr die Berliner Ta-
fel zusammen. Die Idee funktioniert, weil alle Beteiligten mehr Nutzen als Aufwand
haben. Kundinnen spenden ganz einfach und gehen danach nicht nur mit vollen Ein-
kaufstlten, sondern auch mit einem guten Gefiihl aus dem Laden. Der Supermarkt
zeigt durch das Aufhangen der Pfandboxen soziale Verantwortung und die Organi-
sationen weisen durch ein Schild an der Pfandbox auf ihre Aktivitaten hin. Der Verein
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Sozialhelden erhélt 80 Euro pro Jahr und Box. Da-
mit werden Projekte finanziert, wie beispielsweise
die Erstellung einer digitalen Karte, die rollstuhlge-
rechte Orte verzeichnet.

WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Der Erfolg zeigt, dass manchmal die einfachen
Ideen am meisten bringen, weil sie in den Alltag
eingebunden sind. Pfand spenden ist einfacher als
einen Uberweisungstrager auszufiillen. In den letz-
ten funf Jahren haben die ,Sozialhelden“ gemein-
sam mit Organisationen, Kunden und Filialen viele
gute Erfahrungen gemacht, wie man einfach und
unaufdringlich zum Spenden motivieren kann. Bei-
spielsweise ist es sehr wichtig, dass die Kundinnen
aktiv handeln kénnen (Pfandbon in Box einwerfen)
und nicht passiv (Knopf driicken).

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Mitmachen kénnen alle: entweder die Pfandschei-
ne im Supermarkt spenden oder auf das Projekt
hinweisen, falls es noch keine Spendenbox gibt.
Gemeinnltzige Organisationen kdnnen sich Uber

das Formular auf pfandtastisch-helfen.de eintragen und Partner werden. Die ,So-
zialhelden“ méchten mit dieser einfachen Idee auch andere motivieren, ihre ldeen
umzusetzen! (ODER: Jede kann eine Sozialheldin, jeder ein Sozialheld sein!)

© Sozialhelden e. V.
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© Sozialhelden e. V.
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HINTERGRUND

Plastikttten sind ein Symbol unserer Wegwerfgesellschaft. Sie werden haufig nur ein-
mal und fir kurze Zeit benutzt. Danach belasten sie bis zu 400 Jahre lang unsere Um-
welt. Eine EU-BurgerIn verbraucht durchschnittlich 500 Plastiktiten im Jahr. In vielen
Projekten, in denen es darum geht, Ressourcenschutz und einen umweltbewussten
Einkauf zu férdern , werden Menschen aus verschiedenen Kulturen bisher nur be-
grenzt als Zielgruppe beriicksichtigt. Aus diesem Grund werden in dem Projekt ,,Mehr
Wege als Einweg!“ Menschen verschiedener Kulturen auf allen Ebenen beteiligt.

SO WIRD’S GEMACHT

Das Projekt hat drei Schwerpunkte: Gebrauchte Stoffbeutel und andere Stoffe aus
der Baumwolle werden in Sammelboxen in Berlin gesammelt. Ein kooperierendes
N&hprojekt wandelt sie dann in neue attraktive Stofftaschen um. In einer interaktiven
Schulung wurde eine gemischt kulturelle Gruppe von zwdélf Frauen zu Kiez-Umwelt-
botschafterinnen ausgebildet. Es wurden vorranging Frauen ausgewé&hlt, da sie das
Einkaufs- und Umweltverhalten in den Familien pragen. Bei Aktionen in Geschéften,
die als Kooperationspartner gewonnen wurden, verteilen die Frauen die Stofftaschen
mit Informationen Uber Plastikvermeidung und einer Bonuskarte an Verbraucherlnnen.
Bringen die Kunden Stofftasche und Bonuskarte zum Einkauf mit, bekommen sie ei-
nen Stempel auf die Karte. Beim 10. Stempel erhalten sie einen Bonus von finf Euro.
Auf diese Weise sollen die Wiederverwendung von Taschen und die Mullvermeidung
beim Einkaufen geférdert werden.
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WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Eine Upcycling'-Designerin entwickelte die Proto-
typen der Stofftaschen. Dabei berlicksichtigte sie
die Ergebnisse einer Verbraucherumfrage. Frauen
aus verschiedenen Kulturen, die sich fir Umwelt-
themen interessieren, wurden geschult und enga-
gieren sich als Umweltbotschafterinnen in Berliner
Kiezen. Sie informieren bei 6ffentlichen Aktionen
und motivieren das Publikum, Abfall zu vermeiden.
Zudem beteiligen sich ethnische Geschéfte, die
sich 6kologischer ausrichten wollen, an den Akti-
onen zur Millvermeidung und denken selber tber
die Mdglichkeiten nach, verschiedene Mehrweg-
systeme anzubieten. Das Modellprojekt wird ge-
foérdert durch die Stiftung Naturschutz Berlin aus
Mitteln der , Trenntstadt Berlin“ und ist vom Rat fir
Nachhaltigkeit mit dem Label ,,Werkstatt N-Projekt
2012" sowie als ,,Herausragendes Beispiel zu Glo-
balem Lernen und Bildung fiir Nachhaltige Ent-
wicklung® beim Kongress WeltWeitWissen 2011 in
Saarblicken ausgezeichnet worden.

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Das Projekt bietet viele Wege aktiv zu werden. Ber-
linerlnnen sind aufgerufen, gebrauchte Stoffe oder
Stofftaschen als Spende in den berlinweit aufge-
stellten Sammelboxen abzugeben oder sie direkt
an den Verein LIFE zu schicken. Daraus werden
durch Upcycling neue attraktive Mehrwegtaschen
produziert und somit die Verschwendung von Res-
sourcen vermieden. Der Upcyclingsprozess kann
von den Interessierten unterstitzt werden. Dartber
hinaus ist es in dem Pilotprojekt ,Mehr Wege als
Einweg!“ gewlinscht, das System der Bonuskar-
ten in Verbindung mit den Mehrwegtaschen sowie
andere Strategien und praktische Lésungsansétze
auf andere Berliner Bezirke sowie andere Stadte zu
Ubertragen.

1 Upcycling ist Mullvermeidung, bei der Abfall als Material fir die Schaffung neuer Produkte

verwendet wird. Meist wird ein geringerer Energieaufwand benétigt.



»KORKEN FUR KORK«
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HINTERGRUND

Jedes Jahr landen allein in Deutschland gut 1,2 Milliarden Korken Uberwiegend auf
dem Mull. Seit 1991 sammelt die Diakonie Kork in Kehl/Rhein gebrauchte Flaschen-
korken im Rahmen der Aktion ,,Korken flir Kork“. Die Sammlung wird zu einem Damm-
stoff fir den dkologischen Hausbau weiterverarbeitet. Die Aktion verknipft dabei 6ko-
logische Aspekte wie Millvermeidung und Wiederverwertung mit sozialen Aspekten
wie Schaffung von Arbeitsplatzen flir Menschen mit Benachteiligungen sowie Kontakt
zwischen behinderten und nicht behinderten Menschen. Zudem sensibilisiert die Ak-
tion flr den Erhalt der Korkeichenkultur in den Erzeugerlandern.

SO WIRD’S GEMACHT

Die angelieferten Korken werden von zwolf Beschéftigten der Hanauerland Werkstét-
ten, einer Werkstatt fir behinderte Menschen, sortiert und teilweise geschrotet fir
das Dammstoffgranulat ,RecyKORK®*. Ein anderer Teil wird als ganze Korken an ei-
nen Hersteller von Dadmmplatten abgegeben. Die Beschéftigten helfen beim Abladen
angelieferter Korken, kontrollieren sie durch mehrfache Sichtkontrollen auf Reinheit,

sacken das maschinell hergestellte Korkschrot ab und helfen beim Verpacken und
Verladen.

© Diakonie Kork




~  WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Viele Burger erkennen intuitiv den Wert von Kork
und finden es schade, Korken wegzuwerfen. Aus
dieser hohen Wertschatzung des ,,natirlichen Hart-
schaums® resultiert die flichendeckende Sammel-
bereitschaft. In mehreren Stadten und Landkreisen
gibt es Sammelwettbewerbe unter Schulen und
Kindergarten, initiiert durch Umweltamter. ,Korken
fir Kork” ist so auch sympathisches Sinnbild fir
Engagement zur Millvermeidung und Wertstoffer-
haltung in allen Altersgruppen. Weil jeder Korken
kennt, identifizieren sich Tausende Sammler mit
sihrer® Aktion, Beschéftigte in der Korkenverarbei-
tung sind stolz, an einer solch bekannten Aktion
mitzuwirken. Bundesweit gibt es rund 3.000 Sam-
melstellen und an Uber 500 Stellen werden gesam-
melte Korken abgeholt.

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Mitmachen kann jeder. Ganz einfach die eigenen
Korken zu Sammelstellen bringen. Und wenn es
keine zentrale Sammelstelle gibt, dann einfach in
der eigenen Gemeinde die Einrichtung einer zen-
tralen Sammelstelle anregen: egal ob im Rathaus,
der Kirchengemeinde, Arztpraxen oder im Super-
markt. Wichtig ist, dass es eine trockene Lagerfla-
che von mindestens finf Kubikmetern gibt, auf der
die Sacke voller Korken gelagert werden kdnnen.
Die Diakonie Kork stellt luftdurchlassige, reiBfeste
Sacke zur Verfigung. Die Abholung erfolgt fir die
Sammler kostenfrei durch eine Spedition als Bei-
ladung.

-

© Diakonie Kork

© Diakonie Kork
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»KUNST-STOFFE«

HINTERGRUND:

Die Idee fir das Projekt stammt aus New York. Seit den 1970er Jahren existieren Re-
Use-Zentren auch in anderen Stadten der USA und GroBbritannien, in denen wieder-
verwertbare Materialien gesammelt, sortiert und fur Kinstlerinnen und Kulturschaf-
fende verfigbar gemacht werden. Die kreative Wiederverwendung ausgesonderter
Produkte tragt zur Abfallvermeidung und Entlastung der Umwelt bei. Der Verein Kunst-
Stoffe wurde 2006 als erstes Wiederverwendungszentrum in Deutschland gegriindet.

SO WIRD’S GEMACHT

Im Mittelpunkt der Arbeit von Kunst-Stoffe steht die kiinstlerische, asthetische, um-
weltwissenschaftliche und kultursoziologische Beschéaftigung mit Wieder- und Wei-
terverwendungsstrategien. Neben einer Sammel- und Verteilungsstelle fir Rest- und
Gebrauchtmaterialien, unterhalt der Verein offene Werkstéatten fir Holz-, Metall- und
Textilverarbeitung und veranstaltet Workshops zu unterschiedlichen Themen der
Nachhaltigkeit.

Die Grundidee der Arbeit des Vereins ist, das eigene Konsumverhalten im Alltag und
dessen Auswirkungen auf unsere Umwelt zu hinterfragen - heute und fir zuklnftige
Generationen. Durch die Zusammenarbeit von Kunst-Stoffe mit Multiplikatorlnnen aus
verschiedenen Bildungs- und Lebensbereichen werden Themen der Nachhaltigkeit
und des Umweltschutzes breit gestreut, weiterentwickelt und umgesetzt.
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- WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Seit der Griindung wurden groBe Mengen an Ge-
brauchtmaterialien einer Weiterverwendung zu-
gefiihrt. Menschen aller Altersgruppen wurden
Moglichkeiten des schonenden Umgangs mit Res-
sourcen angeboten. Die Erfahrungen wurden auf
nationalen und internationalen Konferenzen, Fes-
tivals, Messen und Tagungen vermittelt.

Das Projekt wurde 2006 von der Senatsverwaltung
fir Stadtentwicklung als ,Beispiel nachhaltiger
Entwicklung® ausgezeichnet. 2009 wurde Kunst-
Stoffe zum ,,Leitprojekt der Lokalen Agenda Berlin
21“ gekilrt. 2009, 2010 und 2012 erhielt die Ein-
richtung Auszeichnungen des ,,Rates flir Nachhal-
tige Entwicklung®, 2011 den ,Pankower Umwelt-
preis“. © Kunst-Stoffe e. V.

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

Kunst-Stoffe verbindet Kulturférderung mit nachhaltiger Entwicklung und versteht
sich als Modell- und Pilotprojekt - als echte Alternative zur vorherrschenden ,Weg-
werfkultur®. Menschen aus allen gesellschaftlichen Bereichen sind aufgefordert,
Rest- und Abfallmaterialien zu sammeln und vorbeizubringen. Nachmachen ist
ausdricklich erwiinscht!

© Kunst-Stoffe e. V.



>RHEIN-NECKAR-LABEL

HINTERGRUND

Vielerorts finden sich heutzutage biologisch hergestellte Produkte die als solches ge-
kennzeichnet sind. Bei regionalen Erzeugnissen ist das anders. Mit dem Rhein-Ne-
ckar-Label wollen Studentinnen der Studierendenorganisation SIFE Mannheim Pro-
dukte kennzeichnen, die in der Metropolregion Rhein-Neckar (MRN) angebaut und
hergestellt wurden. Das Label soll der Ware ein Gesicht geben, getreu dem Motto
»~Aus der Region — flr die Region®“. Momentan gibt es fir Lebensmittel keine einheitli-
che Regionalkennzeichnung. Das Rhein-Neckar-Label soll den Kundinnen helfen, Pro-
dukte aus der Region zu erkennen. SIFE hat gemeinsam mit den Zustandigen der Me-
tropolregion das Rhein-Neckar-Label entworfen, das sich an das bereits existierende
Logo MRN-Dreieck anlehnt. Das Ziel: ein Label — eine Region! Viele Konsumentinnen

haben durch die Lebensmittelskandale Vertrauen zur Sicherheit von Nahrungsmitteln

verloren. Die Nahe zum Herstellungsort der Produkte kann dazu beitragen, das Ver-
trauen wieder aufzubauen. AuBerdem kommen durch kiirzere Transportwege Lebens-
mittel frisch auf den Teller und es entsteht weniger CO,. Somit leistet die Regionalver-

marktung einen aktiven Beitrag zum Umweltschutz. Die Wertschépfung bleibt in der
Region und unterstitzt die MRN als Wirtschaftsstandort.

SO WIRD’S GEMACHT

Zunachst gestaltete SIFE Infomaterial, wie Broschuren, Flyer, Aufkleber. Zudem wurde
eine Homepage fur das Rhein-Neckar-Label entwickelt. Im ersten Schritt gelang es,
drei Einzelhdndler sowie einen Bauernhof fir das Pilotprojekt zu gewinnen. Ein La-
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belentwurf wurde vorgestellt und anschlieBend ge-
meinsam vor Ort eingeflihrt. In einer zweiten Phase
standen GroBhandler im Mittelpunkt. SIFE gewann
einen Supermarkt in Ludwigshafen als ersten Ko-
operationspartner. Darliber hinaus versucht SIFE
weiter das Label Uber verschiedene Kanéle zu
verbreiten, zum Beispiel durch die Teilnahme am
Weihnachtsmarkt oder dem ,Mannheimer Passa-
genfest”. Zudem plant SIFE, sich gezielt an ande-
re Einrichtungen wie Schulen zu wenden, um mit
diesen zusammen Regionalitét fir Kinder erlebbar
werden zu lassen.

WICHTIGE ERFAHRUNGEN

Der H6hepunkt der bisherigen Arbeit stellte fir SIFE
die Auszeichnung beim tesa-Wettbewerb ,Kleben
Sie ein Zeichen!" dar. Bei diesem Wettbewerb wur-
den Projekte ausgezeichnet, die sich um regionale
Nachhaltigkeit bemuihen. Burgerinnen konnten ihre
Stimme im Internet fUr das Projekt abgeben. SIFE
versuchte, dafiir viele Menschen in der MRN von
ihrem Label zu Gberzeugen—-mit Erfolg!

MITMACH- / NACHMACHEFFEKT

SIFE méchte Menschen dazu anregen, mehr regio-
nale, 6kologische Produkte zu kaufen. Mit dem
Rhein-Neckar-Label ist die Entscheidung unkom-
pliziert und leicht. Mit einem Griff wandert so Gu-
tes aus der Region in den Einkaufswagen. Kurze
Transportwege damit eine dkologische, nachhalti-
ge Regionalvermarktung férdern lber die Bildung
von Kooperationen und der Entwicklung eines La-
bels.

© Rhein-Neckar-Label / Daniel Endler

Wissen,
wo's herkommt.

Achten Sie beim
Kauf auf dieses'Label:

© Rhein-Neckar-Label / Daniel Endler
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DEUTSCHER NATURSCHUTZRING

Deutscher Naturschutzring (DNR)

MarienstraBe 19-20

10117 Berlin

Fon: 030/678 17 75 -87

Fax: 080/678 17 75 -80

E-Mail: info@dnr.de

nternet: www.dnr.de _

4 y o
iegende Broschiire wurde im Rahmen des
pjektes ,,Okologische Gerechtigkeit — Um-
utz als Chance fur mehr soziale Gerechtig-
Der Beitrag der Zivilgesellschaft fir eine nach-
ige Entwicklung.© erstellt. |




